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Forord

Sverige som matdestination var i borjan av 2010 ett relativt okdnt begrepp i virlden till skillnad fran
Frankrike som oftast 14g i topp. VisitSweden, Sveriges marknadsbolag i utlandet, fick ett nationellt
uppdrag att dndra pa det och redan 2014 omnimns Sverige i flera tusen artiklar internationellt i
samband med mat och smakupplevelser. Svenska kockar tar ocksé plats i de stora sammanhangen och
vi borjar fa resenédrer som kommer till Sverige for matens skull dir de uppger att var kvalité pa maten
ir det viktigaste skilet till deras intresse och besok .

Efterfrigan pa bra mat 6kar inte bara i Sverige utan dven i vriga virlden.

Blekinge producerade under 2016 livsmedelsravaror till ett virde av en miljard kronor. Blekinge har 1,6
procent av befolkningen i Sverige men stér for 2,4 procent av livsmedelsproduktionen. Vi vill nu sitta
fokus pa hur vi ytterligare kan stirka var position inom niringen som omfattar allt ifrdn
primarproduktion, fordadling av produkter till det som serveras inom det offentliga, pa vara
restauranger och caféer och som representerar bilden av Blekinge bade i Sverige och for utlindska
besoOkare. Mat dr dven viktigt for var hilsa och vdlbefinnande och med de hdga krav som Sverige stiller
pa djurhallning har vi den 1dgsta antibiotikaanvindningen inom EU och 4r i jaimforelse med andra
lander mycket miljomedvetna.

Var mat & livsmedelsstrategi for Blekinge tar avstamp i principen om livsmedelsproduktion inom
ramen for ekologisk, social och ekonomisk 1angsiktighet. Det innebdr att vi ska anvidnda de resurser vi
har idag utan att dventyra kommande generationers behov. Vi ska ocksa ta tillvara pa och utveckla
manniskors utbildning, yrkesskicklighet, talanger och kompetens for att utnyttja ekosystemtjansterna
for livsmedelsproduktion optimalt.

Blekinge har manga duktiga foretag med hog kompetens och ldnet har basta tdnkbara forutsattningar
med rika naturresurser for att kunna oka och utveckla flera av de olika inriktningar som det idag
bedrivs produktion inom. Det blir inte enkelt och det finns stora utmaningar i form av bristande
l6nsambhet, svart att hitta ritt kompetens samt utmaningar med generationsskiften. Vi behover 6ka
attraktiviteten inom niringen sa att bade unga vilutbildade och nyanlinda ser méjligheterna och vill
satsa pd en framtid i branschen. Kan vi 6ka konkurrenskraften genom en hallbar tillvixt i hela
livsmedelskedjan kan det bidra till fler jobb lokalt, en levande landsbygd och mer 6ppna landskap i var
del av Sverige.

L

Sten Nordin Christina Mattisson Lars-Ove Johansson
Landshoévding Regionstyrelsens ordférande Regionordférande
REGION

BLEKINGE

Lansstyrelsen
i%f Blekinge

"Fran rapporten "Exportprogram for Sveriges maltidsturism 2020” utgiven av Visit Sweden 2014
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Syfte

Oka hallbar regional tillvaxt och utveckling

samt medvetenheten kring mat & livsmedel
producerade i Blekinge

Prioriteringar och avgransningar i strategin

Var prioritering i strategin ligger frimst pa regional tillvixt och utveckling dir féretagen och de som
arbetar inom niringen kommer att vara i centrum.

De avgransningar vi har gjort ror frimst fragor och utveckling kring naringsinnehall,
livsmedelsforsorining och krisberedskap. Viktiga omraden i sig men som olika aktorer i ldnet arbetar
med i andra forum och dirmed inte kommer att tas upp i den hir strategin.

Syfte

Syftet med en regional mat- och livsmedelsstrategi 4r att stdrka utvecklingen for foretagen inom
niringen i Blekinge. Vi vill lyfta fram medvetenheten kring det som produceras, skapa forutsiattningar
att 6ka héllbar produktion och konsumtion av livsmedel producerade i linet samt anvdnda var lokala
mat som en reseanledning. Livsmedelssystemet med forddling och 16nsamhet dr viktigt for att fa fram
hallbara och hogkvalitativa varor. Vi vill stodja hela det cirkulidra kretsloppet fran produktion ut till
konsument sa fler arbetstillfdllen, integration och regional tillvixt skapas i ldnet.
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Vision
Mat och livsmedel fran Blekinge - ar halsosamma
och sakra med utsokt smak. De ar framtagna pa ett

hallbart satt och stolta foretagare har blivit fler.
Attraktiva maltidsupplevelser lockar saval inhemska
som utlandska besokare till Blekinge.

L ] [
Vision
I var framtida vision har Blekinges produktion av livsmedel en betydelsefull roll inte bara i linet utan
dven nationellt fOr att 6ka sjdlviorsoriningsgraden och minska sarbarheten. Utgdngspunkten dr det
svenska miljémalssystemet och generationsmalet att 1imna Over ett samhaélle till ndsta generation dar
de stora miljoproblemen dr 16sta utan att exportera miljoproblem till omvarlden.
Produktionen i Blekinge dr konkurrenskraftig och har uppnatt stigande produktionsvirde samt ar
kostnadseffektiv och innovativ inom s&vil priméar- som 6vrig livsmedelsproduktion. Forskning och
akademi har starkt bidragit till att héja kunskapen och stolta foretag skapar sysselsdttning. Det dr
enkelt att rekrytera arbetskraft med riatt kompetens. Reglerna kring livsmedelsproduktion upplevs som
dndamalsenliga och foretagen kidnner stdd frin myndigheter som hjidlper dem att gora ritt och bistar
med kunskap. Mat och livsmedel frdn Blekinge dr eftertraktade pd marknaden och ldnet erbjuder
attraktiva maltidsupplevelser bade for det offentliga koket sévil som for inhemska och utlindska
besokare.
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Grundlaggande varderingar

Grundlaggande vdarderingar ar viktigt att enas kring i samband med utvecklingsarbetet. Har anviands
samma virderingar som i den regionala Blekinge strategin ” Attraktiva Blekinge”. Uttver det tillkommer
viarderingar som foretag och deltagare har uttryckt under arbetet med att ta fram strategin.

Hallbarhet. Ett hillbart samhélle ska enligt miljGbalkens definition tillfredsstdlla dagens behov utan
att dventyra kommande generationers mdjlighet att tillfredsstdlla sina behov. Begreppet bestar av tre
delar: ekologisk, social och ekonomisk hallbarhet vilket innebir att samhillsutvecklingen ska
anpassas efter vad miljon och manniskors hilsa tal och dar vi 1angsiktigt investerar i dessa resurser.
Insatser inom ramen for Mat & Livsmedelsstrategi Blekinge, ska bidra till resurshushallning och ska
ha neutral eller positiv inverkan pa biologisk mé&ngfald. De ska dven skydda och frimja manniskors
hilsa och miljo, natur- och kulturmiljoer samt bidra till 6kad jamstdlldhet.

Jamstilldhet. Alla i Blekinge, oavsett kon, ska ha samma rittigheter, skyldigheter och mdjligheter
inom alla omréaden i livet. Ett samhélle som &r jimstillt kinnetecknas av att vara inkluderande dir
bade kvinnors och méns formagor tas till vara. Ett jimstallt samhille dr en viktig framgangsfaktor for
regional utveckling och attraktivitet. I vart fortsatta utvecklingsarbete ska hansyn tas till att ge kvinnor
och min samma ratt och mojlighet att utveckla sina foretag och idéer for att efterstrava ekonomisk
jamstalldhet. Vid varje beslutspunkt eller forslag bor reflekteras om innehéllet innebar konsekvenser
som péaverkar kon, alder eller etnicitet.

Mangfald. Alla i Blekinge ska ha lika réttigheter, skyldigheter och mojligheter oavsett kon,
konsoverskridande identitet, etnisk tillhorighet, religion, trosuppfattning, funktionsnedsittning,
sexuell ldggning eller alder. I ett samhille med stor mé&ngfald 6kar formégan till kreativitet och
innovation. Insatser i Mat & Livsmedelsstrategi Blekinge ska bidra till en 6ppenhet dar manniskor
med olika ursprung har mojlighet att bidra med sina unika erfarenheter och kompetenser. Alla har ratt
att pa lika villkor delta i och bidra till samhallsutvecklingen.

Samverkan. Fungerande samverkan inom och utanfor regionen ar den viktigaste pusselbiten for
Blekinges utveckling. For att Mat & Livsmedelsstrategin ska kunna genomforas framgangsrikt kriavs
okad och fordjupad samverkan mellan Blekinges kommuner och landsting, Blekinges myndigheter,
utbildningsaktdrer, ndringsliv, landsbygdsaktorer och civilsamhaélle, Blekinge och vara grannregioner.
Flera regioner har redan eller héller pad med sina livsmedelsstrategier och det dr viktigt att samverka
och driva en del utvecklingsfragor tillsammans for att uppna basta resultat och nyttja alla former av
ekonomiska- och personella resurser pa ett ekonomiskt hallbart sitt.

Niringen vill ocksé lyfta fram att de vill sté for dkta, drlig och generds samverkan med sina kunder.
Man ska kunna lita pa deras produkter och dess innehall!
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Framtagningsprocess i bred samverkan

Liansstyrelsen i Blekinge har samordnat och lett arbetet med att ta fram en regional Mat &
Livsmedelsstrategi i samarbete med Region Blekinge och LRF Sydost. Det har varit viktigt att fa en s&
bred forankring som mojligt for arbetet och lyssna in vad olika grupper som berors haft att tillfora
utifrdn egna erfarenheter och kunskaper. En styrgrupp? med representanter fran olika berérda
omraden som Landsting, kommuner, Centrum Livsmedelsutveckling Karlshamn (CLUK),
Matakademien Blekinge, Hogskolan Kristianstad (HKR), Linnéuniversitetet (LN U), handel och foretag
har under aret foljt vart arbete och stiller sig nu bakom strategin i sin helhet.

Arbetet pdborjades redan hosten 2016 med planering och uppstart och under varen 2017 genomfordes
fyra olika workshops. Forst diskuterades och pratades det om Blekinges grundforutsattningar for
livsmedelsproduktion inom lantbruk, gronsaker, fiske, barodling och vilt. Kunskap, kompetens,
jamstilldhetsfragor samt hallbar produktion, konsumtion och offentliga upphandlingar dr andra
fragor som varit huvudteman. Under temat offentliga upphandlingar diskuterades hur de kan goras
mer tillgdngliga och vad som krivs for att Blekinges producenter ska kunna fa ut sina livsmedel bade
till det offentliga men dven till butiker och restauranger. Vid varje workshop har det varit olika inspel
fran inbjudna experter och direfter grupparbeten dir deltagarna fatt mojlighet att bidra med sina
egna kunskaper och forslag. Allt har sammanstillts i SWOT-analyser® som tagits in som underlag i
arbetet med strategin. Sammanlagt har 6ver 200 personer deltagit vid dessa workshops.

FOr att inte missa négra viktiga malgrupper har dven ett 20-tal extra fokusmoten och
informationstriffar genomforts. Har har arbetsgruppen deltagit pa redan befintliga férenings- och
organisationsmoten och fatt ta en del av deras tid i ansprak. De har fatt information om arbetet med
strategin och svarat pa fragor om hur just de ser pd nyttan av en regional strategi och hur den kan
bidra till deras utveckling. Det har dven genomforts intervjuer via telefon i négra fall.

Materialet fran triffarna har ssmmanstillts och sedan bearbetats av arbetsgruppen som haft
uppdraget att genomfora det som styrgruppen har beslutat. Ett utkast till strategin togs fram under
hosten 2017 och har sedan varit ute pa remiss till berérda parter i 1anet. Strategin bearbetades igen
utifrdn inkomna synpunkter for att sedan slutligen beslutas hos Linsstyrelsen Blekinge, Region
Blekinge samt LRF Sydost.

Vart arbete har fatt stor spridning i bade lokalpress och sociala medier. Vi har haft en mediastrategi
under aret dir bade pressreleaser och nyhetsbrev har tagits fram for annonsering av de triaffar och
workshops som genomforts. Allt har annonserats via Lansstyrelsen Blekinge, Region Blekinge och
LRF:s hemsidor och via alla tre organisationernas nyhetsbrev. Alla kommuner i 1dnet har ocksa skickat
ut information via sina nyhetsbrev till féretag och organisationer for att arbetet med strategin skulle fa
bred spridning och ge intressenter frdn hela ldnet mdjlighet att delta. Traffar och workshops har
genomforts pa olika platser i 1dnet for att gora dem s4 tillgdngliga som mojligt.

2 Styrgrupp och arbetsgrupp, se bilaga 1
3 SWOT-analyser, se bilaga 3
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Arbetet har genomforts med hjdlp av LOTS-modellen* som star for "logiskt tillvigagangssitt”. Det
logiska tillvigagangssdttet ddr man tittar bade inifrdn och ut samt utifrdn och in bestar av ett antal
processteg diar man preciserar verksamhetens syfte, mal, strategier och sedan utifrdn det definierar
aktiviteter som styr mot malen. Sist beskriver man hur planen eller strategin ska féljas upp.

Det har varit viktigt for oss att redovisa resultaten av alla SWOT-analyser som deltagarna har lagt ner
energi pa for att delge oss. Alla sammanstillningar samt material fran alla workshops har mailats ut
till de som deltog och materialet finns att ladda ner pa Linsstyrelsen Blekinges hemsida under
Naringsliv och Foreningar /Ndringslivs-utveckling. Dar finns en egen flik Mat & Livsmedelsstrategi
Blekinge med allt material samlat.

Vi har fatt mycket positiv respons under hela arbetet men det finns ocksd manga utmaningar som vi
behdver ta tag i for att komma framat. Flera av de utmaningarna aterfinns i avsnittet som handlar om
mal och atgdrder. Vi hoppas att den hir strategin ska vara till god hjdlp i det kommande arbetet.

“ LOTS-modellen, se beskrivning i bilaga 2
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Hallbar utveckling och levande landsbygd

Sverige rankas av World Economic Forum som ett av toppldnderna i virlden pa hallbar utveckling. En
hallbar utveckling som tillfredsstéller dagens behov utan att &ventyra kommande generationens
mojligheter att tillfredsstélla sina. Den globala samhillsutvecklingen innebar en tilltagande
globalisering, digitalisering och urbanisering. Bland de stora samhillsutmaningarna finns
klimatférandringar, livsmedelsférsoérining, den 6kade sjukdomsbordan i vastvirlden till f61jd av
overvikt och fetma samt en dldrande och 6kande befolkning.

FN:s 17 globala hallbarhetsmal, Agenda 2030, handlar bland annat om att utrota fattigdom, uppna

jamstélldhet, bekdmpa klimatférandringen, sikerstilla en god miljo och hidlsosamma liv, frimja
vilbefinnande, sdkerstilla en inkluderande och likvirdig utbildning och en varaktig inkluderande och
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Ett avmaélen, utrota hunger, handlar om att uppna héllbara system for livsmedelsforsorjning. Det

for hallbar utveckling

krdver bl.a. ett hallbart nyttjiande av energi, mark och vattenresurser, minskad giftspridning och
minskat livsmedelssvinn i hela virdekedjan. Aven frigor om biologisk mangfald,
farskvattenforsorjning och évergédning ska beaktas.

Klimatférandringarna kommer att férsvara mojligheterna att producera livsmedel i vissa delar av
vdrlden och kommer att forbédttra mdéjligheterna i andra. I Sverige vintas viaxtsdsongen forlingas, men
samtidigt forvintas nya utmaningar i form av t.ex. vattenforsorjning for odling, vixtskadegorare och
djursjukdomar som stéller nya krav pa produktionen. For att minska produktionens globala
klimatpaverkan bor mojligheterna att producera dir férutsittningarna dr goda tas tillvara. Idag vet
man inte vad som 4r bista kombinationen av nyttig mat for bAde manniskor och miljo. Vi vet hur mat
paverkar hilsan och vi vet hur maten péverkar klimatet, men vi har inga indikatorer for att méta vilken
mat som 4r bade héllbar och hdlsosam. Det beh6vs mer forskning och samlad kunskap om hur hallbar
livsmedelsproduktion samspelar med hidlsosam mat.

Forutsittningarna for hallbar livsmedelsproduktion dr goda i Blekinge och bor utnyttjas battre.
Mojligheterna medfor behov av utvecklings- och anpassningsatgirder, t.ex. inom teknik,
produktionssystem och genom insatser for 6kad hallbarhet. Ett sdidant utvecklingsarbete ska ocksa
bidra till att stdrka ekosystemtjdnsterna och successivt forbattra mark- och jordkvaliteten, 4ven detta
beskrivet i FN:s globala hallbarhetsmal.
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Det svenska jordbruket ar resurseffektivt och har en viktig roll i att bidra till utvecklingen mot ett
hallbart samhille. Att uppna ett fossilfritt samhélle och en cirkulir och biobaserad ekonomi dr
utmanande men innebar stora mojligheter for de grona niaringarna och

landsbygden. En konkurrenskraftig, hallbar och resurseffektiv livsmedelssektor har darfor potential att
bidra till att uppna flera av FN:s mal for hallbar utveckling.

Blekinge har goda forutsidttningar for att bidra till en globaliserad och klimatsmart
livsmedelsproduktion. Det kraver dock ett forstdrkt arbete med att utveckla livsmedelsproduktionen
inom flera omraden. Hiar kommer bade klimatarbete, 6kad biologisk méngfald, minskad 6vergddning,
minskad spridning av miljogifter samt vattenforsorjning for odling och skydd av dricksvatten att spela
en stor roll for framtiden.

For en resurseffektiv, hallbar och konkurrenskraftig livsmedelskedja dr kontinuerlig
produktivitetsutveckling avgorande for branschens ¢verlevnad och for att den samtidigt ska kunna
bidra till att mo6ta de olika samhallsutmaningarna. Det dr darfor oroande, av konkurrenskraftsmassiga
skal, att produktivitetsutvecklingen i det svenska jordbruket har mattats av. For att det svenska
jordbruket ska kunna konkurrera pa en 6ppen och avreglerad marknad behdver produktiviteten
utvecklas minst i takt med omvirldens.

En resurseffektivare produktion innebir ofta mindre miljobelastning per producerad enhet.
Produktivitetsutveckling kan dven leda till 6kad hallbarhet. Nir resurseffektiviteten 6kar sa bidrar det
savil till minskad resursatgang per producerad enhet som till foretagens 16nsamhet. Vaxtforadling ar
viktig for 6kad produktivitet och 6kad hallbarhet genom t.ex. forddling fér héjd avkastning och 6kad
resistens mot vixtskadegorare. Fler Ilonsamma grodor innebar mojlighet till diversifiering av odlingen
som ddrmed dven kan bidra till 6kad biologisk mangfald.

Ett annat delméal i Agenda 2030 ir att till 2030 halvera det globala matsvinnet per person i butik och i
konsumentledet och att minska matsvinnet 1angs hela livsmedelskedjan, dven forluster efter skord. I
dagsldget kastas ungefir en tredjedel av de livsmedel som produceras i viarlden varje ar. En stor del av
matavfallet ar s.k. matsvinn som hade kunnat undvikas.

Att producera livsmedel som sedan kastas eller gar férlorade &r ett stort sloseri med jordens resurser.
Atgidrder for att minska matsvinnet bidrar darfor dels till att minska miljé- och klimatpaverkan fran
livsmedelsproduktionen, dels till globalt tryggad livsmedelsforsorjning.

I och med att matsvinn uppstar i alla led i livsmedelskedjan finns ett gemensamt ansvar, fran
primidrproducenten till konsumenten, att arbeta med matsvinnsreducerande atgirder. Globalt sett
OKkar efterfragan pa livsmedel i och med att levnadsstandarden hdjs och att befolkningen 6kar.
Marknaden for livsmedel dr global och minskat matsvinn i Sverige paverkar darfor den globala
produktionen och resursanvindningen. En resurseffektiv, hallbar och konkurrenskraftig
livsmedelssektor kan bidra till delmaélet om halverat matsvinn till 2030.

Sammantaget har Blekinge bra forutsattningar och naturliga resurser for att kunna producera
livsmedel pa ett hallbart sdtt som bade kan mota klimat- och miljdutmaningar samt mota den lokala
och globala efterfragan. Darmed kan Blekinge bidra bade till regeringens nationellt uppsatta mal samt
till FN:s globala héllbarhetsmal om hallbara system for livsmedelsforsorjning och att halvera
matsvinnet i alla led till 2030. Att arbeta med atgédrder for att minska matsvinnet minskar miljo- och
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klimatpaverkan samtidigt som det 6kar chanserna till en tryggare livsmedelsforsorjning®.

En levande landsbygd behovs i hela landet och livsmedelskedjan har forutsittningar att starkt bidra
till bade 6kad tillvaxt och sysselsdttning. Jordbrukslandskapet dr inte bara vackert att titta p utan
innehaller bdde natur- och kulturviarden. Det har dven stor betydelse for beséksnéiring, friluftslivoch
ger livskvalité for boende och besdkare pa landsbygden. Samhéllsbetydelsen som jordbruket bidrar
med ar mycket storre dn bara fakta hur mycket av Sveriges BNP som produceras.

En attraktiv miljo ska inte underskattas och det dr nagot som prioriteras i Blekinge strategin® dar bilden
av Attraktiva Blekinge ir en av grundforutsittningarna for att vi ska fa manniskor att vilja bosétta sig,
sOka arbete och besoka ldnet. Vi vill kunna bidra med bilden av Blekinge dér ett varierat landskap och
oppna falt, betesmarker samt kulturmiljoer skapar livskvalitet som bidrar till folkhdlsan. Men den
bilden kan inte uppritthallas om vi ldgger ner eller minskar var produktion inom livsmedelskedjan. I
Blekinge har vi ocksé kust och skiargird och det ar viktigt att vi uppratthaller samt utvecklar den pa
samma sitt som andra delar av1dnet. Idag kan det vara svart att fa tag i betesdjur som kan hélla 6arna
och naturen dar oppen.

En annan viktig del ar kustfisket. Det dr inte bara viktigt for att bidra med livsmedel det har dven ett
stort kulturellt virde dar yrkesfiskets tradition och stolthet ska kunna foras vidare till generationer
framover. Ett av delmalen i Agenda 2030 handlar om att sdkerstilla tilltrdde for smaskaliga icke-
industriella fiskare till marina resurser och marknader. Vi ser nu en utveckling dar allt storre del av
fiskresurserna dven i Ostersjon kommersialiseras i sdljbara fiskerittigheter och det ar allt svirare for
smaskaliga yrkesfiskare att fa del av resursen. For att behalla och utveckla det sméskaliga fisket i
Blekinge och uppna maélen i Agenda 2030 maste systemen for hur vi fordelar fiskresurserna i havet
utformas sd att de inte slir ut det sméaskaliga, 1dngsiktigt hallbara kustfisket. Nya produktionsformer
for fisk som till exempel landbaserade fiskodlingar kan 6ppna nya dorrar for 6kad fiskproduktion och
férsorjiningsmojligheter inom niringen. Aven en 6kning av féradling inom fisket skulle gynna inte
bara oss invanare utan dven kunna locka bes6kare som giarna koper fisk, bade farsk, rokt, inlagd eller
dter en "sillamacka” pa en brygga i ndgon av vara hamnar.

5 Vision och mal for livsmedelsstrategin fram till 2030, s39, Regeringen
6 Attraktiva Blekinge - Blekingestrategin 2014-2020, den regionala utvecklingsstrategin for Blekinge, utgiven av
Region Blekinge
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Blekinges nulage och framtid

1 Blekinge bor 20 procent av befolkningen utanfor titorter, vilket dr betydligt mer 4n snittet fOr Sverige
som helhet dir 15 procent dr bosatta pa landsbygden. En bidragande orsak till det 4r att andelen
jordbruksmark i Blekinge dr dubbelt sa stor som genomsnittet i andra 14n. Jordbruksmarken har en
viktig funktion da det 6ppnar upp och bryter av skogslandskapet vilket ger ett vdlkomnande intryck’.
Blekinge med sina olika jordarter och flera klimatzoner blir som ett Sverige i miniatyr och det finns det
nistan inga begriansningar pa vad som passar att odla. Hir finns det mojligheter att bade utdoka
produktion av befintliga odlingar eller satsa pa helt nya.

Blekinges industri inom livsmedelsproduktion

Industridelen av Blekinges livsmedelsproduktion domineras av ett stort foretag. Produktionen av
vegetabiliska oljor och fetter genererar ett stort antal arbetstillfdllen, men det ir en liten del av
ravarorna som odlas i Blekinge och den stérsta delen kommer fran andra delar av viarlden. Marknaden
for produkterna dr bade svensk och export vilket bidrar till Blekinges intéktsbas.

Andra storre foretag i ldnet forddlar gronsaker till dressing, sdser och sallader.

Den forddlande fiskindustrin dr beldgen i kustbandet och star for en stor del av antalet industriféretag
i Blekinge. Produkterna har en spridning éver hela landet.

I vidstra delen av ldnet har Blekinge en stor frukt- och barproduktion, i anslutning till denna finns en
forddlare som hanterar bar fran bade Blekinge och nirliggande omraden men dven frdn andra delar av
landet och véra grannlidnder.

En vixande industrigren dr den vixtbaserade med bland annat glassproduktion som har en 6kande
marknad bade inom och utom landet.

En trend p4 industrisidan som vi bor utveckla mer ar att de storre foretagen delar med sig av
erfarenheter fran bland annat teknikutveckling till de nystartade innovativa féretagen dar man ofta
inte har erfarenhet frdn livsmedelsproduktion.

Allmant om produktion av livsmedelsravara i Blekinge

LRF tar i sin rapport "Goda mdjligheter for Livsmedelsproduktion i Blekinge ldn 2030” *upp flera exempel
som visar pa att niringen dr mycket viktigt inte bara for Blekinge utan for Sverige som helhet. Bara det
att var femte-sjitte kyckling, dvs 15-20 procent av Sveriges hela produktion kommer fran vart 1an ar
idag nagot som gar helt obemirkt férbi °. Aven inom potatisodling dr vi stora medan spannmal, 4gg,
mjolk och oljevixter har 1dga andelar. Tridgardsniringen dr en annan del som har stor betydelse och
det har uppgetts forsdljningsviarden pa 6ver 200 miljoner kronor. Storst hér dr hallon, jordgubbar,
gurka och tomat dir Blekinge star for en femtedel av den totala odlingen i Sverige. Hjortnaringen ar
ocksa stor och Blekinge sticker ut som ett av de 14n med flest hign i landet vilket innebdr att en stor
del den svenska produktionen av hjort kommer hirifran. Antalet gdrdsbutiker 6kar och det finns
manga sméaforetagare inom livsmedelshantverk vilka inte ens syns i de produktionssiffror som finns

7 Det grona néringslivet i Blekinge och dess betydelse for samhiillet, 2016, LRF
8 Fakta kommer frdn LRF:s rapport ”Goda mdjligheter for Livsmedelsproduktion i Blekinge lin 20307, 2014.
% Olika uppgifter i olika rapporter, varierar mellan 15-20 procent.
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da de ofta ligger som en del av det totala lantbruket och inte sdrredovisas. De spelar dock en mycket
stor och viktig roll for utvecklingen och bidrar med attraktiva besoksmal for den vixande turismen i
lanet.

Produktionsvarde 2016

2016 producerades livsmedelsravaror till ett virde av en miljard kronor i Blekinge. Detta motsvarar 2,4
procent av produktionen i hela Sverige. Andelen kan jamforas med att endast 1,6 procent av Sveriges
befolkning eller 0,7 procent av Sveriges landyta finns i Blekinge. Blekinge ar dirmed klart
Overrepresenterat nir det giller produktion av livsmedelsravaror. Detta bade sett i forhallande till
folkméngden och till landytan *°.

Blekingen dr dock inte Overrepresenterat for alla typer av produktion. I Blekinge dominerar kyckling
och triadgard. I 6vriga delar av Sverige tar mjolk och jordbruksvixter stora andelar av
produktionsvirdet. Produktionen har alltsd en annan inriktning i Blekinge dn i resten av Sverige.

Figur 1.

Branschvis fordelning av produktionsvarde i Blekinge och Sverige 2016 ™.

Blekinge Sverige

Kyckling ar den bransch dir Blekinge utmarker sig mest. 2016 fanns 15 procent av den svenska
produktionen i Blekinge. D4 har dndé Blekinge halkat efter de senaste aren. Produktionen av kyckling
Okar snabbt i Sverige som helhet men i Blekingen stér den stilla. De preliminéra uppgifterna for 2017
indikerar till och med en viss minskning. Regionala data for kyckling dr dock mycket osdkra for

1 Rapport/PM Produktion av livsmedelsravara i Blekinge, 2017, s 1
" Rapport/PM Produktion av livsmedelsravara i Blekinge, 2017, s 1
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enskilda ar. Nagra andra omraden dir Blekinge utmairker sig med hoga andelar av den svenska
produktionen ar frukt och gronsaker (5,2 procent), potatis (3,7 procent) och hjort i hdgn (4,2 procent).
Produktionen av mjolk, 4gg, spannmal och oljevixter dr 4 andra sidan forhallandevis 14g i Blekinge,
detta bade jimfort med andra produkter, med befolkningen, landytan och arealen dkermark. 1,2

procent av Sveriges akermark finns i Blekinge 2.

Tabell 1.
Produktionsvarde i Blekinge och Sverige branschvis 2016 (Milj kr) 5.

Blekinge  Sverige Andel

Spannmal 71 7277 1,0%
Oljevaxt 1" 1259 0,9%
Frukt/gronsaker 274 5277 52%
Vilda bar 2 600 0,3%
Potatis 63 1702 3,7%
Sockerbetor 9 628 1,5%
Mjolk 107 10 475 1,0%
Notkott 102 5746 1,8%
Griskott 109 4167 2,6%
Far, getter 8 246 3,2%
Fjaderfa 208 1412 14,7%
Agg 16 1750 0,9%
Renar 0 181 0,0%
Hjort i hagn 0,3 8 4,2%
Vilt 7 499 1,4%
Fisk 46 2 074 2,2%
TOTALT 1033 43 300 2,4%

Utvecklingen 2005 - 2017 for jordbruk och tradgard

De regionala uppfoljningarna som LRF har gjort under négra ar visar utvecklingen for de flesta av
jordbruksravarorna sedan 2005. Den senaste regionala uppféljningen visar laget fram till 2016, dock
enbart med preliminira uppgifter. Hiar har uppgifterna for 2016 uppdaterats och dessutom har en
prognos med preliminira uppgifter for 2017 lagts till. Det som skiljer jamfort med
sammanstillningarna ovan ar att fisk, vilt, hjort i hdgn, ren och vilda bar inte 4r med. Dessutom
sdrredovisas mervirdet av den ekologiska produktionen som en egen produkt istédllet for att vara
fordelad pa de olika produkterna som i tabell 14,

2 Rapport/PM Produktion av livsmedelsravara i Blekinge, 2017, s 2
3 Rapport/PM Produktion av livsmedelsravara i Blekinge, 2017, s 2
™ Rapport/PM Produktion av livsmedelsrdvara i Blekinge, 2017, s 3
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Figur 2.
Realt produktionsvarde i Blekinge lan 2005-2017 jamfort med Sverige

(milj kr i 2016 ars penningvirde) .

Blekinge Sverige

Figur 2 visar ganska tydligt att Blekinge har en annan produktmix dn Sverige som helhet. Den visar
ocksa att Blekinge haller pa att tappa sin storhet for kyckling och att detta far genomslag pa hela
produktionsvirdet eftersom kyckling dr en sa stor produkt i Blekinge. For tio r sedan kom mer dn var
fjdrde av de svenska kycklingarna fran Blekinge. Nu visar de prelimindra uppgifterna f6r 2017 att
endast var attonde kyckling dr frdn Blekinge.

Mjolkproduktionen halkar ocksé efter i Blekinge liksom lamm, spannmal och ett antal andra
jordbruksgrodor. Detta vags till viss del upp av att tridgard, notkott och dgg har starkare tillvixt i
Blekinge dn i resten av Sverige. Ekologiskt har ocksd 6kat mer men frdn en mycket 1dg niva. Totalt sett
innebir detta att Blekinge har tappat 2 procent i realt produktionsvirde de senaste fem dren medan
Sverige som helhet har haft en real tillvixt med 6 procent. Detta framgar av figur 3 dir de preliminédra
uppgifterna for 2017 jamfors med ett genomsnitt for aren 2010-2014 %,

S Rapport/PM Produktion av livsmedelsrdvara i Blekringe, 2017, s 3
6 Rapport/PM Produktion av livsmedelsrdvara i Blekringe, 2017, s 3
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Figur 3.
Procentuell forandring av det reala produktionsvardet i Blekinge och Sverige

(Preliminédra uppgifter for 2017 jamfort med ett genomsnitt for 2010-2014) .

Uppgifterna om jordbruk och tridgard bygger pa officiell statistik for priser och volymer pa nationell
niva som sedan bryts ner pa linsniva baserat pa officiell statistik pa linsniva gillande skordar och
antal djur. Huvuddelen av dessa data har hog sdkerhet. Prognosen for 2017 gillande tradgard dr dock
osiker liksom den regionala nedbrytningen av produktionsvirdet for kyckling och triadgard for
enskilda ar.

Frukt och Gronsaker

Viardet av svenska frukt- och gronsaksodlingar uppgar till ca 7 miljarder kronor och kommer fran
ndrmare 6000 foretag som tillsammans ger 8000 arbetstillfillen i hela landet®®. Tradgardsodling r en
bransch som expanderar kraftigt och Blekinge som redan dr viletablerat och har en stor
marknadsandel redan idag har en mycket stor potential att viaxa ytterligare inom det hir segmentet.
Bara de senaste 10 dren har konsumtionen av farska eller frysta koksviaxter 6kat med over 34 procent
och farska eller frysta frukter och bar med 14 procent. Trenden ser ut att halla i sig, marknaden finns
och efterfragan okar.

7 Rapport/PM Produktion av livsmedelsravara i Blekinge, 2017, s 3
'8 Vision och mal for livsmedelsstrategin fram till 2030, Sverige, s 52
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Volymutveckling for de vanligaste tradgardsprodukterna, ton

Annan livsmedelsravara

Négot som ir nytt dr att berdkningen inte bara beaktar de livsmedelsravaror som kommer fran
jordbruk och tridgardsodling utan dven det som kommer fran fiske, jakt, hjort i hign, renskotsel och
vilda bir. Renskotsel dr inte ndgot som &r aktuellt i Blekinge men det dr bra att veta att det ingar i de
jamforande uppgifterna for Sverige .

Fiskendringen

Virdet av svenskt yrkesfiske uppgick 2016 till ca 893 miljoner kronor. Blekinges andel av fangstvardet
gar inte att fi fram exakta siffror p4 men bor ligga nadgonstans mellan 35-40 miljoner kronor?.

Det svenska yrkesfisket star infor flera utmaningar. Férdadlingsgraden och 16nsamheten f6r manga av
foretagen dr 1ag och det saknas ofta finansiella resurser for att investera i nya produkter och metoder.
Dessutom dr medelaldern hég och generationsviaxlingen begriansad hos de aktiva yrkesfiskarna. Det
innebir en risk for att viktig kunskap gér forlorad om kunskapsoverforingen inte sker till den yngre
generationen.

Yrkesfisket i Blekinge har under mycket 1ang tid baserats pa sill, torsk, lax och al i varierande
omfattning beroende pa tillgdng och efterfrdgan. Under de senaste decennierna har detta férandrats
helt pa grund av kvotsystem och fiskeforbud som inforts efterhand som fisket har rationaliserat och
blivit effektivare. Senaste drens minskande fangster av torsk, forbudet mot alfiske och laxfiske och
larm om miljogifter har medfort att yrkesfisket minskat och att beredningsindustrin i stor
utstrickning gatt over till att bereda importerad fiskravara.

® Rapport/PM Produktion av livsmedelsravara i Blekinge, 2017, s 4
2 Regeringens proposition 2016 /17:104 En livsmedelsstrategi for Sverige - fler jobb och hallbar tillvaxt i hela landet,
Sverige, s 59
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Fokus pa ett hallbart fiske dr viktigt nar beslut om vem som ska fa fiska ska fattas. De system som nu
infors med siljbara fiskerdttigheter innebér tyvarr uppenbara risker for utslagning av lokalt och
smaskaligt hallbart fiske.

Det finns behov av ett diversifierat yrkesfiske dar det storskaliga yrkesfiskets effektivitet, rorlighet och
vidertalighet samverkar med det smaskaliga yrkesfisket och dess betydelse for landsbygdsféretagande,
lokala eller regionala marknader och levande kust, skdrgird och hamnar. For att &stadkomma detta
maste fordelningen av fiskresursen i havet ta bade biologisk, social och ekonomisk hansyn. Forst da
kan fiskresursen nyttjas miljomassigt 1angsiktigt hallbart och samtidigt bidra till storsta
samhallsekonomiska nytta.

Det finns méjligheter att 6ka virdet pa den fingade fisken utan att 6ka uttaget i havet. Arbete med
kvalitet, produktutveckling och marknadsforing kan ske i samverkan mellan fiskare,
beredningsindustri, logistikled samt dagligvaruhandeln. Det dr ocksa viktigt att hitta system som gor
att den fangade fisken i Blekinge blir en naturlig del i de offentliga maltiderna.

For att ta vara pa mojligheterna kriavs innovativa samarbeten, utvecklingsprojekt och finansiering.

Hur vill vi da att fisket ser ut i framtiden? Yrkesfiskarna arbetar som idag kontinuerligt med utveckling
av selektiva redskap, miljocertifiering, sparbarhet samt insamling av forlorade fiskeredskap och
marint skridp. Deras miljoarbete dr kint hos konsumenterna som efterfragar fiskeriprodukter fran
Blekinge.

En forbittrad bild av yrkesfisket och 6kad 16nsambhet i sektorn medfor att yngre personer rekryteras till
niringen pé ett framgangsrikt sitt.

Det finns en stark samverkan mellan fiskare, forskare och myndigheter. Samarbetet medfor att
yrkesfiskarnas kunskaper tas till vara vid utformningen av forvaltningen av fiskresursen och att
aterkoppling ges fran forskare och myndigheter. En stor andel av den fingade fisken forddlas i linet
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och forser den lokala och regionala marknaden med hogkvalitativa fiskprodukter och
matupplevelser?.

Vardet av svensk vattenbruksproduktion for
livsmedel uppgick 2016 till ca 487 miljoner
kronor. Blekinges andel gar inte att fa fram exakta
siffror pA men bor hamna péd ndgra enstaka
miljoner kronor.

I Sverige finns en politisk vilja att
vattenbrukssektorn ska vixa. Ett vdl anpassat
vattenbruk erbjuder vad samhéllet fragar efter
idag: klimatvanlig och lokalproducerad mat samt

langsiktig och naturresursuthéallig produktion.
Vattenbruk for produktion av matfisk i Blekinge har under de senaste decennierna minskat frimst pa
grund av hard internationell konkurrens och ir idag av liten omfattning. Blekinge har inte geografiska
forutsidttningar att expandera vattenbruket med traditionella system eftersom dessa medfor hogre
miljobelastning 4n vad ekosystemen i vira vatten 1angsiktigt klarar. Savil i Sverige som internationellt
har det under en ldngre tid drivits omfattande utvecklingsarbete for att ta fram fungerande
landbaserade system for vattenbruk med mycket 1ag miljobelastning. Resultaten kan sammanfattas
med att landbaserad odling kan fungera men det krivs att produkterna kan marknadsforas l1angsiktigt
inom hogprissegmenten om systemen ska vara lonsamma. Detta har medfort att det hittills inte
funnits forutsittningar att skala upp denna typ av vattenbruk. Med stigande virldsmarknadspriser pa
odlad fisk, ytterligare teknikutveckling, produktforadling och marknadsforing kommer landbaserat
vattenbruk allt nirmare ekonomisk 16nsamhet.

Hur vill vi att vattenbruket for matfisk ska se ut i framtiden? I Blekinge bor det finnas forutsattningar
att utveckla savil sméskaligt landbaserat vattenbruk inriktat p4 matupplevelser och inom
hogprissegmenten, som att undersoka maojligheterna till nagot storre landbaserat vattenbruk dar
beredning och produktutveckling skulle kunna ske tillsammans med befintliga beredningsforetag. For
att ta vara pa mojligheterna kriavs innovativa samarbeten, utvecklingsprojekt och finansiering.

Fritidsfisket

Fritidsfisket dr ocksé intressant. Havs- och vattenmyndigheten uppskattar att 1,6 miljoner personer
dgnade sig it fritidsfiske ndgonstans i Sverige vid nagot tillfdlle under 2015. FAngsten berdknades till
15300 ton, detta ndr den fisk som sldppts tillbaka riknats bort. Varderas de olika fisksorterna med det
pris som yrkesfiskarna far ger det ett totalt virde pa 600 miljoner kronor. Hur mycket av detta som ar
fangat i Blekinge framgar inte. Det finns dock en viss regional uppdelning av antalet dagar som 14ggs
pA fritidsfiske. Med ledning av den kan det uppskattas att drygt 1 procent av den tid som dgnas at
fritidsfiske ldggs i Blekinge. Fangas lika mycket per dagiolika delar avlandet medfor det ett virde pa
6,4 miljoner for fisk fran fritidsfisket i Blekinge. Detta dr dock bara virdet av fisken. Havs- och

M yissa delar av texten kommer fran "Svenskt yrkesfiske 2020 - hallbart fiske och nyttig mat” s 11, samt Rapport/PM
"Produktion av livsmedelsrdavara i Blekinge”, 2017, s 4
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vattenmyndigheten uppskattar dven att fritidsfiskarna har kringkostnader for fiskekort, fiskeredskap,
mat, boende med mera till ett varde av 3,6 miljarder kronor och ytterligare 11,3 miljarder kronor for
flerariga investeringar i form av dyrare fiskeredskap, batar mer mera. Omkring 160 miljoner av detta
borde vara kopplat till fritidsfisket i Blekinge. Kringaktiviteterna kring fritidsfisket &r alltsa en storre
inkomstkélla i Blekinge dn virdet av all fisk som fingas eller odlas i ldnet. Kringaktiviteterna riknas
dock inte in hir 2

Hjort i hagn

Blekinge har en foérhallandevis stor produktion av hjort i hdgn. Enligt de drsrapporter som kommit in
till Jordbruksverkets hjorthagnsregister finns 18 av 289 aktiva hjorthédgn i Blekinge. De tdcker en yta av
300 hektar och haller 1100 hjortar, huvuddelen dr dovhjort. 2016 slaktades 210 dovhjortar och 20
kronhjortar frdn hdngen i Blekinge. Detta till ett virde av300 000 kronor. Vdrdet dr berdknat med ett
T g T TN T TR TRy TR kilopris pa 30 kronor per kilo for slaktade djur och en

A ) slaktvikt pa 25 kilo fér dovhjort och 50 kilo f6r kronhjort.
Foradlingsvardet som uppstar nir djuren styckas och siljs i
gardsbutiker med mera har inte raknats in utan bara virdet
av kottravaran. Rdknat pd samma sitt dr viardet av kott fran
hjorti hdgn 7,8 miljoner kronor i hela Sverige. Blekinge ha

diarmed en andel pa 4,2 procent =,

Sannolikt dr uppgifterna gillande hjort i hign négot underskattade bade i Blekinge och i Sverige som
helhet. Vid en kontroll av aktiva hdgn hos Lansstyrelsen i Blekinge visar det sig att det finns minst 30
aktiva dgare med hign. Flera avdem kan dven ha mer dn ett hdgn sa siffrorna varierar. Det som felar dr
att inte alla med aktiva vilthdgn har 1dimnat drsrapport om sin verksamhet till Jordbruksverket.
Darmed kommer deras verksamhet inte med i statistiken som presenterades i borjan vilket ger en
snedvriden bild av ndringen som &r storre dn den redovisade procentandelen ovan.

Jakt

Virdet av kott fran jakt av vilda djur ar betydligt hogre 4n det som kommer fran vilthdgn. 2015 skots
466 dlgar, 215 dovhjortar, 79 kronhjortar, 3 077 rddjur och 5 695 vildsvin i Blekinge. Detta enligt data
fran Svenska Jagarforbundet pa Viltdata.se.

Virdet av kottet har berdknats till 7 miljoner kronor vilket dr 1,4 procent av det totala viardet pa 500
miljoner kronor for att kott frdn jakt i Sverige. Kottet dr da varderat enligt priser vid inldimning till
viltcentral. Det handlar d& om 35 kronor per kilo for dlg, 30 kronor for hjort och radjur samt 20 kronor
per kilo for vildsvin. Trots 14gt pris svarar vildsvinen for halva virdet i Blekinge, 3,4 miljoner kronor.
Blekinge star for 5,8 procent av alla vildsvin som skjuts i Sverige %,

2 Rapport/PM "Produktion av livsmedelsrdvara i BleRinge”, 2017, s 5
Z Rapport/PM Produktion av livsmedelsrdvara i Blekinge, 2017, s 5
% Rapport/PM Produktion av livsmedelsravara i Blekinge, 2017, s 5
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Tabell 2.

Berdknat virde av kott fran jakt i Blekinge och Sverige %,

Djurslag Blekinge Riket Andel
Alg 1,6 319,5 milj kr  0,5%
Dovhjort 0,3 58,3 milj kr 0,6%
Kronhjort 0,1 6,2 miljkr 1,0%
Radjur 1,6 56,4 milj kr 2,8%
Vildsvin 3,4 58,6 milj kr 5,8%
Summa 7,0 498,9 milj kr  1,4%

Efterfrdgan pa viltkott av god kvalitet dr ofta storre 4n det utbud som finns idag och det vilt som fills
av jagare kommer sillan till butikerna da det inte finns s& manga kommersiella viltslakterier. Manga
ganger ir det dessutom olonsamt och svart att leverera in till livsmedelskedjan. Bittre mojligheter att
Oka produktionsvirdet ger fler arbetstillfdllen da vilthanteringsanldggningar, gardsbutiker och
restauranger blir en del av kedjan %. Kott dr idag bara en del av det vi ldgger pa tallriken mot att forr ha
varit huvudingrediensen vid en maltid. Det innebdr att vi har mojlighet att prioritera mer kvalitetskott
ien mindre mingd och kan minska mingden importerat kott i vara hushall. Det 6ppnar upp for
forddlade premiumprodukter dir foretagen i Blekinge kan ta mer betalt och pé sa sitt 6ka sin

l6nsamhet.

Vilda bar

Skogarna i Blekinge ar fulla av bar. Det dr dock en mycket liten del som tas tillvara. Den biologiska
produktionen av skogsbar uppgar till mer 4n 500 000 ton per ar i Sverige. Den storsta volymen bestér
av blabar, ddrefter kommer lingon, krdkbir och hjortron. Den skordade mangden uppgar endast till
nagra fa procent, ca 40 000 ton per ar i hela Sverige. Ndstan all kommersiell plockning sker i norra
Sverige. Det dr bara dir som det finns organiserade system for uppkop av plockade bar. I Blekinge
plockas bar huvudsakligen for husbehov. De skattningar som gjorts indikerar att det plockas 10 000
ton bar per ar for husbehov i Sverige. Uppskattningsvis dr en procent av detta i Blekinge. Det handlar
dé om 100 ton (200 000 liter). Merparterna detta dr blabar. Vid forsiljning till uppkopare ligger priset
for blabar kring 20 kronor per kilo. Detta ger ett virde pé cirka 2 miljoner kronor. Berdkningen dr dock
mycket osiker. Viss forsiljning privatpersoner emellan t ex via blocket eller som torghandel ingér i den
uppskattade mingden om plockas for husbehov Z.

% Rapport/PM Produktion av livsmedelsravara i Blekinge, 2017, s 6
% Vision och mal for livsmedelsstrategin fram till 2030, Sverige, s 62
7 Rapport/PM Produktion av livsmedelsravara i Blekinge, 2017, s 6
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Foradling av ravaror

Vi dr bra pa produktion men inte lika bra pa forddling och det saknas storre industrier i Blekinge som
tar tillvara pa det som produceras i linet. Det finns nigra fa gdrdsmejerier och tva godkidnda slakterier
for n6t och gris. Viltniaringen som ir stor har ett antal slakterier i 1inet men di niaringen vixer skulle
antalet kunna utokas si kottet inte behover transporteras sa 1angt for slakt.

Diremot ar 1dget bittre pd kycklingsidan dar vi har foretag som ar tredje storst i landet for slakt av
kyckling, som har egen produktion och dven slaktar f6r andra producenter i Skane.

Det finns industriforetag inom dggpackeri, med egen produktion av 4gg och potatis samtidigt som de
ar grossister for frukt och gront.

Det finns nagra industrier till men da de inte tar sina produkter frdn Blekinge s berors de inte om vi
Okar var regionala produktion?®.

Regional Tillvaxt

I OECD rapporten om Smaland och Blekinge fran 2012, tar man upp studier och analyser som har
gjorts av faktorerna bakom tillvixt pa regional niva. Viktiga drivkrafter som kom fram var
infrastruktur, humankapital, innovation och agglomeration. Men det allra viktigaste ar att
huvudfaktorerna ir sddana som gar att paverka och kan hanteras med hjilp av politiska atgarder (till
skillnad frdn det som har sin grund i naturliga tillgadngar eller den fysiska geografin).

Men att bara forbattra infrastrukturen i 1anet innebdr inte automatiskt att tillvixten 6kar om vi inte
samtidigt investerar i bAde utbildning och innovation. Humankapitalet dr det som ger det mest stabila
stodet for tillvixt i en region. Bade att fa fler hogutbildade men dven att minska antalet med l1ag
utbildning. Det som dnd& dr mest intressant for var del frdin OECD rapporten dr att innovation dr det
som ger mest tillvixt i ett 1ingre perspektiv, upp till 10 &r jmf med de andra drivkrafterna som ger
effekter pa upp till 5 ar. Aven agglomerations-ekonomier (som i det hir fallet kan Sversittas med
cluster som t.ex science parks eller liknande) ddr man delar pé resurser och lokaler har en positiv
inverkan pA tillvixt men verkar inte ge den bestdende effekt man efterstravar. Det viktigaste dr
fordelarna med att integrera handlingsprogram och strategier pa ett bredare plan i hela ldnet®.

En annan sak som OECD rapporten lyfter fram dr hur manga landsbygdsomraden i Europa som har
lyckats dra nytta av sina tillgdngar med ren milj6, vackra landskap och rika kulturarv. De tillgdngarna
har utnyttjats for ekonomisk utveckling. Bidragande har varit bra transportfoérbindelser som gor att
man litt kan ta sig till de hir omradena och det finns en vixande efterfragan frdn de som bor i stader
att vistas ddr nir de dr lediga och att fa ta del av bade det kulturella men dven lokalt producerade varor.
Ett exempel som nimns ir den italienska provinsen Siena som genom att strategiskt ha satsat pa att
frimja lokalt framtagna produkter nu dr uppe i ndstan 70 % av lantbruken i Siena som framstéller
minst en certifierad produkt. Detta har dven lett till manga nya arbetstillfidllen lokalt. Ndr besokarna
till dessa platser okar sa blir det attraktivt att bo och arbeta dir och det lockar ocksé till sig nya foretag.
Ostrutten i Vorlarberg i Osterrike dr ett annat exempel dir man utnyttjade en redan kind ost och
sedan starkte samarbetet mellan det offentliga och olika privata foretaget. Genom att involvera
jordbruk, mejerier, betesansvariga, affirsidkare och sméaskaligt boende hade man skapat en ny lokal
produkt och varumérke. Samma tank ligger bakom det som nagra olika foretagi 0stra Blekinge har
enats kring med upplevelsen Matresan, diar bade ost, vin, rokeri och hjortprodukter kan smakas av

8 Fakta kommer fran LRF:s rapport "Goda mdéjligheter for Livsmedelsproduktion i Blekinge ldn 2030", 2014.
» Kalla: OECD rapport Smaland och Blekinge 2012, s 74.
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under en dag. Andra exempel dr Sparrissafari och Kustvigen-Sydost. Genom sadana initiativ bevarar vi
bade den traditionella mathanteringen och lyfter fram kulturlandskapet®°.

Blekinges Mat & Livsmedelsstrategi vill visa vdgen hur vi
langsiktigt kan fortsitta att utveckla en hallbar och
konkurrenskraftig naring dr vi ocksa ser till folkhilsa, miljo
och upplevelse vilket bidrar till att strategiskt starka var
position. Vi vill ocksa bidra till bilden av det Attraktiva
Blekinge genom att i alla sammanhang dar det 4r mojligt
stolt lyfta fram var lokala mat och livsmedel frn ldnet pa
evenemang, restauranger, caféer och barer samt inom de
offentliga koken. Vi bidrar till god livskvalitet d4r bra och
ndringsrik mat dr en grundstomme och kan motverka
overvikt eller andra halsosjukdomar relaterade till kosten.
En utveckling inom hela livsmedelskedjan bidrar ocksa med
Okat antal arbetstillfillen inom frimst den sméaskaliga
industrin eller lokala privata foretag. Det minskar
sarbarheten nir fler naringar ges mojlighet att vixa och
forddla sina produkter i Blekinge.

Klimat

En annan intressant faktor att beakta framdver dr vart klimat som standigt 4r uppe till diskussion och
dér det sker fordndringar som kommer att paverka éver tid.

Vi kan se hur vegetationsperioden® under perioden 1961-1990 var 227 dagar i Blekinge, dvs ca 7,5
manader. I norra delen av lidnet lite kortare, ca 7 méanader, och i sédra Blekinge ddr bade hosten och
varen 4r lite mildare vilket innebar lite 14ngre vegetationsperiod, ca 8 mdnader. Detta dndras Gver tid
och under de senaste 20 aren har den hir perioden 6kat med hela tva veckor i stora delar av ldnet.
Klimatscenarier visar tydligt att vegetationsperioderna kan oka ytterligare i framtiden. I slutet av detta
arhundrandet kan det ha skett en 6kning med hela tvd manader i ldnet. Storst 6kning sker i vistra och
sodra delen av ldnet vilket innebdr att vi da 4r uppe i en vegetationsperiod pa ca 330 dagar, ungefir 11
manader® I vart fortsatta arbete for klimatsmart produktion ska vi ta avstamp i den regionala
strategin for klimatanpassning som finns framtagen for Blekinge sedan 2014.

30 Kalla: OECD rapport Smaland och Blekinge, Ruta 2.13. Landsbygdsturism i OECD-lander, s 139/ samt OECD rapport
The new Rural Paradigm (2006)

3 vegetationsperiod= ar definierad som skillnaden mellan sluttidpunkt och starttidpunkt. Starttidpunkt ar forsta
dagen pa aret i en sammanhangande fyradagarsperiod dar medeltemperaturen dverstiger 5 C -grader. Sluttidpunkt
ar samma sak fast tvartom , sista dagen i en fyradagarstidsperiod som overstiger 5 C -grader.

32 SMHI klimatologi NR 30, 2015. Framtidsklimat i Blekinge lén - enligt RPC-scenarier.
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Det cirkulara kretsloppet

Bilden symboliserar det cirkuldra kretsloppet som stér i centrum for den process som beskrivs i
Blekinges Mat- & Livsmedelsstrategi.
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Mal och atgarder for framgang

For att lyckas med var vision och det utvecklingsarbete vi vill genomfora, har vi enats om
5 effektmaél att arbeta med och uppfylla fram till 2025.

Det ir, 1) Okad kunskap om Blekinges livsmedelsproduktion, 2) Forddla mer livsmedel i Blekinge, 3) Utoka
hdlibar produktion sd fler arbetstillfillen och regional tillvixt skapas i Blekinge, 4) Lyfta maten som en del av
upplevelsen vid besdok i Blekinge samt 5) Ldngsiktig hdllbarhet med utgdngspunkt i Agenda 2030.

1. Okad kunskap om Blekinges livsmedelsproduktion

Konsumenterna ir de som efterfragar varor bade i butikerna men dven pa restaurang, i skolor, pa
dldreboenden och inom varden. Konsumenter ska ha méjlighet att géra medvetna val av livsmedel
utifrdn kunskap om ursprung, pris, smak. Konsumenterna ska kunna kinna sig trygga med att den
information som ges ar korrekt och inte vilseledande.

Samverkan mellan olika led i livsmedelskedjan dr en viktig del och ger bittre information om olika
livsmedels effekter i relation till folkhilsa och hallbarhetsfragor.

Blekinges livsmedelsforetag, butiker, restauranger och berorda kommuner och myndigheter behGver
bli bittre pa att lyfta fram och marknadsfora sina varor fran Blekinge och vilka kvalitéer och
mervirden det ger lokalt (nationellt mal: konsument och marknad).

Malgrupper
Livsmedelsproducenter, konsumenter, butiker, restauranger, offentliga kok, skolor, offentliga
upphandlare och inkdpsavdelningar.

Atgarder

Utbildningar och studiebesok
Genom att informera, utbilda och bjuda in till studiebesok kan invanare, skolelever och andra berdrda
yrkesgrupper som i sitt dagliga arbete kommer i kontakt med och hanterar eller kdper in livsmedel fa
en 0kad kunskap om det som finns och produceras i Blekinge. Kunskap om Blekinges
livsmedelsproduktion bor ingd i skolans arbete dir utrymme finns i liroplanen att lyfta regional
kunskap.

Mer lokal mat fran Blekinge i butiker och restauranger
Stddja och uppmuntra butiker, handlare och restauranger i 1inet att ta in mer produkter fran Blekinge
samt skylta det pa ett tydligt sitt sd konsumenterna ldtt kan hitta.

Ta fram en terroiratlas for Blekinge
En terroiratlas ir en regions unika geografiska forutsiattningar, som lett till olika produkter och
traditioner nar det giller matproduktion och matkonsumtion.
Den kan anvidndas som en kunskapsbas for 1dnets livsmedelsproducenter, lantbruksféretag och
entreprenorer nar de vill berdtta och marknadsfora ursprunget till Blekinges mattraditioner och
produkter.

Vad kan myndigheter, region, kommuner och intresseorganisationer gora
Under varje atgird se 6ver hur det statliga, offentliga och intresseorganisationer kan bli battre pa att
samverka kring de processer, tillstdnd, handldggning etc. som behovs for foretagens utveckling.
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2. Foradla mer Livsmedel i Blekinge

Det har skett ett trendbrott i efterfrdgan pa livsmedel och sedan ett par ar tillbaka ar efterfrigan pa
premieprodukter storre dn efterfrdgan pa lagpris. Det betyder att kan vi utveckla fler hogkvalitativa
produkter och forddla dem lokalt i l1inet sa finns det bra mojligheter att 6ka bade forsiljning och
lonsamhet. Har pratar vi inte bara om kott och gronsaker utan dven foradling av frukt till dryck via
musterier eller druvor som forddlas till vin pa vinodlingar. Mathantverket dr idag sméskaligt men
levererar viktiga profilprodukter for ldnet.

Malgrupper

Priméira livsmedelsproducenter

Atgarder

Forskning och testarenor/Vad kan férddlas och till vad?
Forskning via hogskola/universitet och test av nya produkter pa Centrum for livsmedelsutveckling i
Karlshamn (CLUK) som skulle kunna fa en mer framtriddande roll dn idag for utveckling av férdadlingen
ildnet.

Idéutveckling for foretag
Skapa arenor for idéutveckling

Attraktiva férpackningar
Samarbete med forpacknings- och designforetag for att utveckla mer attraktiva, innovativa och
sdljande forpackningar

Fler lokala slakterier, charkuterier eller 6vriga lokaler for livsmedelsforddling i Blekinge
Forstudie for att ta reda pad mojligheterna att 6ppna fler lokalt i Idnet

Integration och nya livsmedel
Undersoka vilken kompetens och erfarenhet som finns hos de nyanlanda och vilka livsmedel som
utifran det skulle kunna borja produceras/forddlas i ldnet.

Vad kan myndigheter, region, kommuner och intresseorganisationer gora
Under varje atgird se 6ver hur det statliga, offentliga och intresseorganisationer kan bli battre pa att
samverka kring de processer, tillstdnd, handldggning etc. som behovs for foretagens utveckling.
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3. Utoka hallbar produktion sa fler arbetstillfillen och regional tillvaxt

skapas i Blekinge
En hallbar produktion kriver giftfria kretslopp mellan stad och land. Vi behover se mer till den
cirkuldra ekonomin och livsmedelskonsumtionen kan bli mer héllbar om vi dter livsmedel som har
producerats pa ett hallbart sitt. Hela 70 procent av klimatpaverkan fran den mat vi konsumerar
uppstar i de ldnder dir den produceras. Den svenska maten har dessutom ldgre anvindning av
antibiotika i djurproduktionen vilket i sig bidrar till en mer hallbar produktion®. Men det finns dven
utmaningar att ta tagi med utsldpp av vixthusgaser, 6verutnyttjande av vatten, 6vergodning etc.

Kompetensforsorjning

En miljon i 6kad omsittning pa ett livsmedelsproducerande jordbruksforetag ger 2,51 nya jobb!
Genomsnittet for hela det svenska néiringslivet dr 1,42 nya jobb* s det finns verkligen potential att
skapa fler arbetstillfillen om forutsiattningarna ar de ratta.

En av de stOrre utmaningarna i lanet dr dock att det saknas kompetens enligt undersokningar bade
fran arbetsformedlingen och intervjuer med naringslivet.

Vi har de bista forutsiattningarna for att utoka bade odling och kéttproduktion men vi behover
tillgdnglig kunskap for att utveckla och utoka en modern matproduktion.

Aven generationsvixling dr en utmaning.

Malgrupper

Livsmedelsforetag, myndigheter, skolor, universitet/hogskola, arbetsformedling och KY.

Atgarder
Bidra till att utveckla och stdrka de lokala gymnasiala restaurangprogrammen

Samverka med Arbetsférmedling och ndrliggande regioner for malinriktade utbildningar
som stodjer strategin

Samverka med Blekinge Naturbruksgymnasium fér mdlinriktade utbildningar som stédjer
strategin

Samverka for ldrlingsutbildningar t.ex. slakt, styckning av kRott samt kustfiske och
fiskproduktion (ungdomar, nyanlénda)

Pdverka utformning och innehdll pa utbildningar hos ndrliggande universitet och
hogskolor

Livsmedelsféretagen, kompetensstidjande atgdrder

Marknadsféra Blekinge och visa pa de méjligheter som finns att arbeta och driva féretag
inom livsmedelskedjan

Se over tillimpning av lagar och regler regionalt, samsyn inom tillsyn och regeltolkning,
samt verka for ett positivt och utvecklande bemétande (nationellt mal: regler och villkor)

3 Det grona naringslivet och dess betydelse for samhéllet, 2016, LRF, s 27
% Det grona naringslivet i Blekinge och dess betydelse for samhallet, 2016, LRF
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Experimentera med nya former av odlingar och integrering mellan konventionell och
ekologisk i samverkan med universitet och hogskolor

Vad kan myndigheter, region, kommuner och intresseorganisationer gora
Under varje atgird se 6ver hur det statliga, offentliga och intresseorganisationer kan bli bittre pa att
samverka kring de processer, tillstdnd, handldggning etc. som behovs for foretagens utveckling.

Idag brist pé: kockar, charkuterister, slakterier (enligt arbetsférmedlingen).

Tillvaxt

Vi maéste skapa forutsiattningar for att kunna moéta de samhéillsutmaningar som framtiden for med sig
och ett utokat samarbete kring forskning, utbildning och innovation ar grunden for 6kad produktion
och tillvaxt. Nar det giller klimatsmart produktion ska vi arbeta strategiskt med avstamp i den
regionala handlingsplanen for klimatanpassning dar jord och skogsbruk finns med som ett avsnitt. Vi
maste ocksé skapa en attraktion for branschen och visa pa de mojligheter som finns for att arbeta
inom niringen i Blekinge.

Malgrupp
Primdrproducenter (med primarproduktion menas odling och skord av vegetabilier, mjolkproduktion,

aggproduktion, uppfodning och produktion av livsmedelsproducerande djur fore slakt. Jakt, fiske och
insamling av vilda produkter, som bar och svamp, musslor och kraftor).

Atgarder
Logistik/transport fér distribution av varor producerade i Blekinge
Oka betesbaserad kottproduktion
Oka grénsaksodlingarna
Oka viltndringen

Verka for att fiskeresurserna forvaltas, fordelas och nyttjas miljomdssigt, socialt och
ekonomiskt langsiktigt hallbart for att skapa stérsta samhdllsnytta och ett levande hav

ORa ekologisk produktion utifrdn efterfrGgan bdde fran konsumenter och i upphandlingar

Fora ut hur Rlimatsmart produktion kan 6ka i ldnet utifran den regionala handlingsplan
inom Rlimatanpassning som redan finns framtagen

Lyfta de resurser som finns inom regionala och nationella tillvaxtmedel, t.ex.
Landsbygdsprogrammet, ALMI, Leader Sydost etc.

Vad kan myndigheter, region, kommuner och intresseorganisationer gora
Under varje atgird se 6ver hur det statliga, offentliga och intresseorganisationer kan bli bittre pa att
samverka kring de processer, tillstdnd, handldggning etc. som behovs for foretagens utveckling.
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Offentlig konsumtion

Offentliga upphandlingar av livsmedel och méltidstjdnster bor pé ett bittre sdtt motsvara och styra
mot de lagar som finns inom svenskt djurskydd och miljo. De enheter som genomfor upphandlingar
behover utoka sin kompetens inom omradet och sma- samt medelstora foretag bor fa bittre
forutsattningar att delta och ldimna anbud i upphandlingarna * .Det finns bra exempel dir
upphandlingar har delats upp sé att &ven mindre foretag och leverantorer kan ge anbud pé delar aven
annars storre upphandling och detta sdtt att arbeta bor spridas mer i 1dnet.

Malgrupp
Offentliga upphandlingsavdelningar, smé och medelstora foretag i branschen, landsting, kommuner,

skolor etc.

Atgarder
Utbilda sma féretag att svara pa upphandlingar

Utbilda upphandlingsenheterna i ldnet hur de kan dela upp upphandlingarna sa att det blir
maojligt for mindre foretag att [dmna anbud. Ldra av goda exempel

Samarbete med Upphandlingsmyndigheten for att vidareutbilda berdrda parter i vilka
lagar och regler som galler och hur man tolkar dem

Jobba for att det offentliga sa langt det dr méjligt ska servera lokalt producerad mat
Vad kan myndigheter, region, kommuner och intresseorganisationer gora

Under varje atgird se 6ver hur det statliga, offentliga och intresseorganisationer kan bli bittre pa att
samverka kring de processer, tillstdnd, handldggning etc. som behovs for foretagens utveckling.

% Vision och mal for livsmedelsstrategin fram till 2030, Sverige, s 66
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4. Lyfta maten som en del av upplevelsen vid besok i Blekinge

Besoksnaring och maltidsupplevelser

Besoksndringen ar en av de ndringar som 0kar mest och skapar sysselsdttning lokalt. I Blekinge har
antalet gdstnitter 6kat med 16,3 procent sedan 2008 och fram till 2016. Storst tillvixtpotential finns
bland utlindska bestkare och mer 4n en tredjedel av det som de ldgger sina pengar pa gar till inkop av
mat, dryck, livsmedel i butik och till restaurang och cafébesok. Eftersom besoksnidringen dr lokal och
bygger pa samspelet mellan kultur, miljéer och produktutveckling finns det en stor potential for
Blekinge att fortsdtta arbetet med att utveckla maten som en reseanledning.

"Potentialen pd VisitSwedens tolv prioriterade marknader uppgdr till ca 25 miljoner globala resendrer, dvs.
personer i dldrarna 25-65 drvilka reser utomlands minst en gdng per dr med minst en 6vernattning, som dr
intresserade av svenska mdltidsupplevelser. Av dem uppger ca 8,8 miljoner att devill dka till Sverige sdrskilt for
matens skull. Utover dessa tillkommer alla andra utlindska besokare som konsumerar mat och dryck under
sitt Sverigebesok. Potentialen enligt forstudien dr en 6kning frdn 32 till 54 miljarder kronor. Men bilden av
Sverige som besoksmdl dr fortfarande splittrad. Sveriges mat och dryck dr okdnd bland de bredare
turiststrommama och det rdder hdrd internationell Ronkurrens om de matintresserade resendrerna. Dérfor
behovs ett fortsatt utvecklings- och marknadsforingsarbete. Smak och kvalitet, kulturarv och
hallbarhetsaspekter kan utgéra konkurrensfordelar” .

Har har Blekinge en mojlighet att positionera sig och utveckla bilden av ett 14n med fantastisk mat och
dryck som produceras av bade stora och smaskaliga foretag som aterfinns och lyfts fram i butiker och
pa restauranger och caféer. Det bidrar till att bygga Blekinges varumairke och det skapar lokal och
regional tillvaxt och sysselsdttning.

Malgrupp
Visit Blekinge, Blekinge Arkipelag, Sydostleden, Varldsarvet, foretag i Blekinge, kommuner, region,

landsting, myndigheter, Hotell & Restauranger samt Turismforetag och entreprendrer som i en eller
annan form moter besokare eller konferensdeltagare.

Atgarder

Alltid ha med en eller flera lokala produkter fran Blekinge som presenteras pa ett tydligt
sdtt vid Ronferenser och moten i ldnet

Skapa produkter ddr mat fran Blekinge ingdr, ex. matvandringar, 6l- och vinprovning,
matlagning, mathantverk etc.

Alltid finnas minst ett mdltidsalternativ pa menyerna i ldnet ddr maten Rommer fran
Blekinge

Oka samverkan mellan turistféretag och matproducenter for att stdrka matidentiteten for
Blekinge
Vad kan myndigheter, region, kommuner och intresseorganisationer gora
Under varje atgird se 6ver hur det statliga, offentliga och intresseorganisationer kan bli bittre pa att
samverka kring de processer, tillstdnd, handldggning etc. som behovs for foretagens utveckling.

% Utdrag ur: Vision och mal for livsmedelsstrategin fram till 2030, Sverige, s 73
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5. Langsiktig hallbarhet med utgangspunkt i Agenda 2030

Vi har valt ut tvd omraden dar vi vill fokusera 1angsiktigt pa att hitta hallbara 10sningar for framtiden i
Blekinge. Det ena handlar om vattenforsorjning som det senaste aret har fatt mycket uppmaéarksamhet
da grundvattennivan i vart 1dn har varit och fortsatt ar relativt 1g. Vi vill effektivisera
vattenanvindning, sdkerstilla tillgadng till rent vatten och skapa en hallbar hantering av vatten.

Det andra omradet dr matsvinn och viktigt ur ett globalt perspektiv dir jordens resurser ska ricka till
alla och vi inte kan fortsdtta att slinga sd mycket mat som vi gora idag.

Att producera mat forbrukar resurser och medfor utslapp till miljon. Livsmedelstillverkning bidrar till
runt hilften av den totala 6vergddningen i Sverige och star for 20—25 procent av var totala
klimatpaverkan. Mat som sldngs fast att den hade kunnat d4tas om den behandlats, férvarats eller
tillagats pa annat sitt, sd kallat matsvinn, dr sloseri med bade resurser och pengar. Att minska
matsvinnet dr darfor ett prioriterat omrade bade i Sverige och inom EU. Att veta hur matavfallsflodet
ser ut dr nodviandigt for att kunna mita och félja upp mal om minskat matavfall och en mer effektiv
behandling av matavfall”. Enligt en kartldggning som Naturvardsverket har gjort fran 2014 uppgar
matsvinn till ca 134 kg / per person och ar.

Glddjande nog kan vi redan idag 1dsa om foretag i Blekinge som tar tillvara pad mat som blir 6ver och tar
hand om det pi ett kreativt sdtt. Aven i vissa skolor har det startats projekt for att fa eleverna att bara
ta sd mycket mat som gér at vid varje maltid vilket gor dem mer medvetna om vara resurser vi ska
hushélla med.

Malgrupp

Foretag i Blekinge, kommuner, region, landsting, myndigheter, organisationer, etc.

Atgard
Starta forskningsprojekt for att hitta smarta sdtt att ateranvinda vatten alt. Anvidnda

havsvatten, andra relevanta forskningssamarbeten med vdra ndrbeldgna universitet och
hégskolor, BTH, LNU, HKR samt nationella SLU (nationellt mal: Runskap och innovation)

Om det gar att fa fram siffror per ldn blir malet att halvera matsvinnet per person i
Blekinge fram till 2030 enligt mal i FN:s Agenda 2030, samt minska matsvinnet allmdnt i
livsmedelskedjan fér vara foretag.
Vad kan myndigheter, region, kommuner och intresseorganisationer gora
Under varje atgird se 6ver hur det statliga, offentliga och intresseorganisationer kan bli battre pa att
samverka kring de processer, tillstdnd, handldggning etc. som behovs for foretagens utveckling.

% Fran rapporten Matavfall i Sverige, uppkomst och behandling 2014, Naturvardsverket, nr 8765 juni 2016.
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Pagaende och tidigare insatser/projekt i lanet

Négra exempel pa pagiende eller tidigare insatser/ projekt i linet dir maten eller produktionen har
lyfts fram p4 olika sitt. Aren anger uppstartsar, nigra ir pigiende och pa en del finns dven slutar for
projektet angivet.

Smakfesten, Lokal matmassa som ny del i Ostersjofestivalen 2017

Eldrimner, Nationellt centrum fér mathantverk som ordnar kurser 6ver hela landet inom
mathantverk, bageri, gardsslakt och charkuteri, bar-, frukt- och gronsaksforiadling, mejeri, fiskforadling
och entreprenorskap. www.eldrimner.com

Blekinge Matakademi, 2016. Pigiende uppstartsprojekt dir akademien ska verka for att den
blekingska matkulturen ska uppmairksammas och att goda initiativ pa det lokala matomradet ska
premieras. Har en egen sida pa Facebook.

Redig mat fran trakten, 2016. Pagdende samarbete mellan LRF Sydost och ICA-Maxibutikerna i
Blekinge, Kalmar och Kronobergs ldn. Aven butikerna i Jonkdpings 14n ingar. Totalt 12 butiker Malet dr
hogre andel svensk ravara i butik, tydligare lyfta fram regional mat i butikerna och kunskapsutbyte
mellan producenter och handlare.

Lokalt forankrat fiske, 2015. En méjlighet for tillvixt och lokal utveckling

SMAKfestivalen, 2011-2015 var ett arligen dterkommande evenemang. En familjefest med mat, djur
och upplevelser och den naturliga motesplatsen for foretagare och foreningar med anknytning till
landsbygden. SMAKfestivalen holls pa Karlshamnstravet i september och syftet var att ge ett smakprov
avvad landsbygden kunde erbjuda i form av att foretagare och foreningar gavs mojlighet att
marknadsfora sin verksamhet och sina produkter. Under de forsta 3 dren 6kade antalet utstillare fran
40 till 75 varav halften var livsmedelsforetag, 4ven antalet besokare 6kade och evenemanget var
uppskattat av bade utstillare och besokare.

FiskOnline, 2012-2013. Internetbaserad forséljning av nyfangad fisk direkt vid kaj FiskOnline tog hem
vinsten i den nationella kooperativa foretagstiavlingen Jakten pé ostartade foretag.
Finns kvar som foretag an idag.

Okat viirde utan 6kat uttag, 2011-2013. Oka 16nsamheten for det kustnira fisket genom héjd kvalitet,
produktutveckling och nya sdtt att marknadsfora nirmare konsumenten. Ett av tre bidrag i
konferensen 250 mojligheter 2017 — Internationella handelshdgskolan i Jonkoping (JIBS)

SMAKtiiltet, arrangerades i kulturkvarterna i Karlshamn som en del av Ostersjofestivalen under 5 &r

och visade upp mindre producenter bade lokala och internationella. De blev ett uppskattat inslag med
mat av hogre kvalitet och med internationella influenser.
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CLUK2010. En neutral aktor som hjilper stora och sma foretag att testa och utveckla nya
livsmedelsprodukter. De erbjuder kompetens, radgivning och flexibel utrustning fér sméskalig
produktion. CLUK ar ett centrum for kreativ samverkan och startade som ett projekt i ldnet.
www.cluk.se

Mat och Upplevelseprojektet, 2009-2012. LRF Sydost projektledare for ett fyraarigt projekt dir
Gotland, Sméland, Oland samt Blekinge deltog med malet att starta fler mat- och upplevelseforetag
och frimja en levande landsbygd. Genomfordes med stod fran Jordbruksverket.

Matlandetambassador, 2008. Regeringen utnidmnde en ambassador for varje landskap, for att
sprida den politiska visionen ” Sverige- det nya matlandet”. Syftade till att frimja tillvixt pa
landsbygden genom satsningar pa turism och nya arbetstillfdllen med hjilp av matprodukter.

Smakupplevelser Blekinge, (Avknoppning och fortsittning efter ALMI-projektet: Matlandet
Blekinge) , verksamt dn idag www.smakupplevelserblekinge.se En forening som starker mat och

upplevelsemarknaden i Blekinge genom samarbete foretagen emellan.

The Food Camp- ALMI-projekt / Matlandet Blekinge och Skapat i Blekinge, hjdlpa mindre foretag inom
mat och livsmedelsproduktion att vdxa och anstilla.
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Framtida organisation och uppfoljning

For att vi ska kunna komma framaét i arbetet och genomfora de atgdrder vi beslutat, beh&vs en plan for
att kommunicera, forankra och implementera strategin i 1anet. Vi behover ocksa se till att var och en
av atgirderna har tydliga dgare som i sin tur sdkerstiller att de genomfors. Hiar har mat &
livsmedelsstrategins samverkansparter, dvs. Lansstyrelsen Blekinge, Region Blekinge samt LRF Sydost
en viktig roll tillsammans med Landstinget Blekinge, Blekinges kommuner samt ¢vriga berorda
organisationer och foretag.

For att f en si bred acceptans som mojligt dr det viktigt att strategin kommuniceras till bade politiker
och tjdnsteman samt berérda ovriga aktorer inom livsmedelskedjan.

Samverkansparterna ska ocksa sidkerstilla att strategin far kopplingar till andra relevanta
styrdokument som Regionala utvecklingsstrategin, LRF s handlingsplaner och Linsstyrelsens
verksamhetsplanering. Ett djupare samarbete for forskning och utveckling behovs med
hdogskola/universitet samt CLUK och resurser bor tillsidttas for genomférande och maluppfyllelse av
strategin.

For att kunna genomfora de utpekade mél och aktiviteter som strategin lyfter fram bor de liksom
andra prioriterade utvecklingsatgirder i 1anet ligga som grund nir prioriteringar av projektmedel sker.
Detta giller savil regionala utvecklingsmedel som medel inom landsbygdsprogrammet som redan
idag bidrar stort med pengar till gardsbutiker, odlingar, foradling av jordbruksprodukter etc.
Samverkansparterna ansvarar for att strategin och dess mal arligen f6ljs upp och att en &terkoppling

pa vad som genomforts eller behdver justeras utifrdn den utvirderingen genomfors.
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Ordlista

Agglomeration kallas det nir likartade eller relaterade ekonomiska verksamheter forldggs i mer eller
mindre omedelbar geografisk nirhet till varandra. Ett typiskt exempel pa en agglomeration ar
en foretagspark, dar foretag ofta delar pa resurser och lokaler. (Wikipedia)

Det grona niringslivet, ir verksamheter med utgdngspunkt i jordbruk, skogsbruk, livsmedelsindustri
och skogsindustri (LRF)

Primérproducenter, med primirproduktion menas odling och skord av vegetabilier,
mjolkproduktion, 4ggproduktion, uppfodning och produktion av livsmedelsproducerande djur fore
slakt. Jakt, fiske och insamling av vilda produkter, som bar och svamp, musslor och kriftor.

SWOT-analys Namnet SWOT kommer frdn orden "strengths, weaknesses, opportunities, threats”. Det
ar ett foretagsekonomiskt planeringshjdlpmedel dar man forsoker finna styrkor, svagheter, maojligheter
och hot vid en strategisk 6versyn. (Wikipedia)

Universitet och Hogskolor, BTH (Blekinge Tekniska Hogskola), LNU (Linnéuniversitetet Kalmar-
Vixjo), HKR (Hogskolan Kristianstad), SLU (Sveriges Lantbruksuniversitet).

Vegetationsperiod= ir definierad som skillnaden mellan sluttidpunkt och starttidpunkt.
Starttidpunkt ar forsta dagen pa aret i en sammanhingande fyradagarsperiod diar medeltemperaturen
overstiger 5 C -grader. Sluttidpunkt ar samma sak fast tvirtom, sista dagen i en fyradagarstidsperiod
som Overstiger 5 C -grader.
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Attraktiva Blekinge - Blekingestrategin 2014-2020, den regionala utvecklingsstrategin for Blekinge,
utgiven av Region Blekinge

Exportprogram for Sveriges maltidsturism 2020” utgiven av Visit Sweden 2014

Food &friends Matrapport 2017
http://www.foodfriends.se/files/6114/9691/2864/Matrapport_2017_web.pdf

Matavfall i Sverige, 2014 utgiven av Naturvardsverket 2016
https://www.naturvardsverket.se/Documents/publikationer6400/978-91-620-8765-4.pdf?pid=18807

Sveriges nya geografi, utgiven av Arena for Tillvaxt
http://www.arenafortillvaxt.se/files/publikationer/SverigesNyaGeografi2017.pdf

Det grona ndringslivet i Blekinge och dess betydelse for samhdillet, 2016, LRF

Insikter # 8, Proteinskiftet, Maclean konsultrapport

Gastronomiska regioner- ett verktyg for regional utveckling, 2014, LRF, Jordbruksverket, S6dertérns
hogskola och Restaurangakademien

Goda mojligheter for livsmedelsproduktion i Blekinge liin 2030, 2014 LRF

OECD rapport Smdland och Blekinge, 2012

OECD rapport The New Rural Paradigm, 2006

Produktion av livsmedelsrdvara I Blekinge, 2017, Lantbruksekonomen, Jonasson Lars

Regeringens proposition 2016/17:104 En livsmedelsstrategi for Sverige - fler jobb
och hallbar tillvixt i hela landet, Sverige
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Regional handlingsplan for klimatanpassning i Blekinge, 2014.

http: Jansstyrelsen.se/blekinge/Sv/miljo-och-klimat

energi/klimatanpassning/regional-handlingsplan-for-klimatanpassning/Pages/default.aspx

SMHI klimatologi NR 30, 2015. Framtidsklimat i Blekinge ldn — enligt RPC-scenarier.

Svenskt yrkesfiske 2020 - Hdllbart fiske och nyttig mat, Jordbruksverket, Havs och vattenmyndigheten

Vision och mdl for livsmedelsstrategin fram till 2030, Regeringen

Foton i strategin-fotografer

Kossori hage, Jan Petersson

Gronsaker, Anette Hohner, LRF Sydost

Grisar, LRF Sydost

Fdrpd fdrja, Lotta Bergstrom

Figur1 och Tabell 1 Produktionsvirdets utveckling, Lars Jonasson
Figur 2-3, Lars Jonasson

Volymutveckling trddgdrdsprodukter, Séren Persson
Fisk i disk, Ingmar Elofsson

Fiskare, Ingmar Elofsson

Hjortar, Jill Widebrant

Tabell 2, Lars Jonasson

Tomater, Anette Hohner

Jordgubbar, LRF Sydost
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Bilagor

Bilaga 1 Styrgrupp och arbetsgrupp

Styrgrupp

Berit Andnor Bylund, Landshovding, Lansstyrelsen Blekinge, t om augusti 2017
Sten Nordin, Landshoévding, Lansstyrelsen Blekinge, f om 1 oktober 2017
Anna-Lena Cederstrom, Regiondirektor, Region Blekinge

Malin Engdahl, Regionchef, LRF Sydost

Per Petersson, Styrelseledamot, LRF Sydost

Annika Christensson, Miljochef/Stab, Landstinget

Eva Wrobel, Chef Kostavdelningen, Karlskrona Kommun

Cissi Lingerud, Verksamhetsledare CLUK, Centrum Livsmedelsutveckling
Christel Hammar-Malmgren, Preses, Matakademien Blekinge

Conny Berg, VD, COOP Karlshamn

Viktoria Olsson, Lektor i mat- och maltidsvetenskap, Hogskolan Kristianstad
Cornelia Witthoft, Professor, Linnéuniversitetet

Mats Markgren, VD, Lagerbergs Kyckling

Arbetsgrupp

Per Svantesson, Handldggare Fiske, Lansstyrelsen Blekinge

Monika Oredsson, Hallbarhetsstrateg, Region Blekinge t om dec 2017
Ann-Cathrine Carlsson, Verksamhetsutvecklare livsmedel, LRF Sydost
Rose-Marie Wingqyvist, Foretagsutvecklare, LRF Sydost

Birgitta Jonasson, Landsbygdsutvecklare, Karlskrona Kommun

Projektledare Lena Stavmo, Utvecklingsstrateg Regional Tillvixt, Lansstyrelsen

Lena.stavmmo@lansstyrelsen.se
Tel: 010-2240 231
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Bilaga 2 LOTS-modellen

LOTS

OUTSIDEN&INSIDEour

Processfragor som vi har utgatt ifran
Nuvarande situation Vad har hdant? Var dr vi nu? Vad vill vi vara i framtiden?
Vision Vilken dr var gemensamma vision?
Vdrderingar Vilka dr de grundldggande vdrderingar som dr viktiga for strategin?
Syfte Vem dr strategin till for? Vad ska vi gora- for vem?
Framgdngsfaktorer Vad ska vi fokusera pa for att bli framgangsrika?
Mal Vilka dr vara mal? Pa kort och pa lang sikt och hur ska vi mdta och félja upp dem?
Atgdrder vad ska vi géra?
Kompetens Vilken kompetens finns? Vad behovs och hur skaffar vi den?

Relationer Hur férhaller vi oss till varandra? Producenter, frimjarorganisationer,
myndigheter, etc. Vilka dr berorda?

Organisation Hur ska vi organisera oss for att lyckas?
Ekonomiska konsekvenser Vilka blir de ekonomiska konsekvenserna?

Uppfoljning Hur foljer vi upp strategin?
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Bilaga 3 SWOT-analyser

Vid varje workshop som genomfordes under varen 2017 hade vi gruppdiskussioner med deltagarna

som sammanstilldes i en SWOT-analys med utgdngspunkt i de olika &mnen vi hade som teman.

Hair nedan presenteras de sammanstdllningarna som vi sedan har med oss i det fortsatta arbetet med

att genomfora mat & livsmedelsstrategin i Blekinge.

Workshop 1 Mat & Livsmedelsstrategi for Blekinge

‘ Nulage
Styrkor

Svagheter

Framtid
Mojligheter

Hot

Stor efterfragan pa lokalproducerat
gronsaker frukt och bar

Vi skulle kunna vara battre pa
Marknadsforing

Gemensamma mal som appliceras bade for
ndringen och myndigheterna underlattar

For lag sjalvforsorjningsgrad av livsmedel i Sverige

Sveriges Tradgard redan ett etablerat
varumarke

vara stolta fér vara produkter

Nar efterfragan och trender avseende lokal-
producerat okar blir incitamenten storre for
lokala handlare att kdpa in lokalproducerat

Samverkan myndighet och ndring dvs en battre
forstaelse hade bidragit till battre utveckling

Bra klimat for odling i Blekinge

daliga pa att ta bra betalt

Battre kunskap om Vildsvinskétt pa marknaden
skulle gora att avsattningen blir battre och
avskjutningen stérre

"Lika infor lagen " gdller bl a inte for
alkoholfdrsaljning da S) serverar vin.

Latt att mobilisera i i ett mindre lan

Langa handlaggningstider hos
myndigheter skapar hinder i
utvecklingen av verksamheten

Utbilda oss sjalva och vara kunder sa de forstar
att uppskatta produkterna

Konkurrens pa olika villkor i olika lander och olika
kommuner

Bra kvalitet pa svenskt kott och andra
svenska livsmedel

Attityden hos myndigheter &r inte
affarsmassig

Om myndigheternas (lansstyrelsens)
medarbetare & handlaggare ser sin roll som
"serviceorgan" istallet "regelkontrollant" skulle
ndringen fa battre fart

Vaxer langsamt = mycket smak

Kunskapen om Vildsvinskétt ar lag bland
konsumenter

Med gemensamma strategiska mal ar
mojligheterna stora

Icke faktabaserade paverkare

Dialog & Narhet= Nagot att samlas
kring och underlattar samarbete
mellan olika led

Attityden till vildsvin ar dalig

Tradgardsnaring

Smala sarintressen

Goda forutsattningar for produktion

Distributionen

Utnyttja biprodukter

Icke fungerande myndighet

Vaxande besoksnaring

Byrékrati-Certifiering-Aterkoppling

Kyckling

Regelverk

Natverk-etablerade samarbeten

Framtidstro saknas vid
generationsvaxling

Notproduktion- Blekingekott

langa handlaggningstider

transportsamordning lokalt

Livsmedelsstrategi ger 6kad Saljs for lite lokalt Samverka lag lonsamhet

samverkan

Sveriges Tradgard Ovana att vaxa som foretag-stagnation | Logistik fjdrmar sig fran verkligheten (konsumenter)
Bra produktionsjordbruk lag foradling i lanet Hjalp att vdxa - Vem?? vattentillgdngen

rent vatten problem med logistik - Klimat och geografiska forutsattningar politik-regelverk

jamt och bra klimat

dalig féradlingsgrad

Nya marknadsplatser

oaktsamhet om jordbruksmarken-exploateras

Geografiska laget

myndighetskrangel

Svenskt-narproducerat-ekologiskt

epedmiska utbrott

Varumarket Sveriges Tradgard

kompetensbrist

ungdomar mer medvetna idag

vattenbrist

bra smaskalig produktion

ekologiskt

unga entusiaster tar 6ver = nya idéer

myndighetskrangel

malmedvetenhet

Arbetskrafter i en arbetsintensiv naring

utnyttja skargarden

brist kommunikation

litet ldn-korta vagar

lonsamheten att odla

oOka foradlingsvardet pa djuren

brist pd kompetens

belyser amnet

hur kan vi odla pa ett hallbart satt

Blekinge som varumarke

sl och skarv

bra forutsattningar

generationsskiften=farre foretag, farre
ungdomar som vill ta ver

mojligheter att utdka djurproduktionen

vildsvin

bra klimat for att producera, bra jord-
hav-vatten

anonymt, okdnd produktion

Fler slakterier inom rackhall

livsmedelsforsorjning

koppling till turism-fiske-fsg direkt

saknar konsumenternas synpunkter-
kraver de lokalproducerat ??

oka leverans till offentlig sektor

brist pa kapital for hallbar utveckling-innovation
och teknologi

duktiga entreprendrer

daliga pa att marknadsfora oss-
"Blekingsk mat"

oka kunskap om offentlig upphandling

Ostersjon-hilsa-vattnets kvalitet....gemensamt med
andra laner

kultur-stark koppling till matkultur-
historik

fa livsmedelsproducenter

ekologiskt

felaktig information om vad som ar halsosam mat
etc.

bra méjligheter att skapa
gemensamhet i litet ldn

lite foradling

samarbete med foradling av produkter

klimatforandringar-torka

myndighetskontakt med
producenterna -bra

generationsproblem

samlastningscentral

skadedjur

korta avstand

hog medeldlder

information angaende upphandling

kontrollanter som saknar kunskap om néringen

Varumarke "Sveriges Tradgard"

biosfaromrade

oseridsa viltuppfodare driver upp med kraftfoder sa att
kottet ej har med uttrycket "viltkott" att gora

L SWOTFRAGOR W1
NULAGE:

I fram en strategi?
Blekinge?

~ FRAMTIDEN

Vilka styrkor ser ni far naringen i Blekinge och med att ta

[~ Vilka svagheter for naringen kan ni identifiera inom

[~ Vilka utvecklingsmajligheter ser ni 6r framtiden?
Vilka hot kan uppsta /finns sa det inte blir av/genomférs?

samarbete verksamheter emellan

integration , typ Elleholm-M&rrum

vilt

Innovation-utveckla teknologi-hallbarhet-kravs
st6d fran staten

ateranvanda energi

bygga varumarknader for narproducerad mat

WOOFING-besdknaring

AGRI-tourism

Tradgardsspa

Jobba mer med/tillsammans medmyndigheterna

kustbygd-jordbruksbygd och skogsbygd

narhet till kontinenten

mycket arealer i skogsbygden

matturism

starta utbildning - styckning och
tradgardsskotsel
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Workshop 2 Kompetens & Kunskap

Styrkor

Svagheter

Mojligheter

Hot

AF:s nya inriktning for utbildning
av kockar pa Astar

snabbutbildade kockar= slarviga och
okompetenta

Hjorthdgn, kaniner- viltkott

Unga flyr lanet for utbildning

Gemensamma evenemang och
samarbeten-krogvecka-
krogrunda

unga flyr for utbildning pa annan ort

Atervindare

ungdomar vill inte utbilda sig till bristyrken

Biotron- nya battre vaxter

kultur och nattliv

Biotron- nya battre vaxter

Brist pa lantbruk och odlare

CLUK

saknar KRAv-markt slakteri

kompetensutveckla krogare-vaga dndrameny

"offrar" odlingsmark for kommersiella
syften/etableingar

Narhet till relevant akademi

saknar, slaktare, styckare och charkuterister

Fanga upp och anvdnda nysvenskar

Manga flyttar fran Blekinge

Besdksnaringens potential

Stuprorstank kring- besoksnaring och
utveckling generellt

Fanga upp studenter inom akademien

Vad hande med Sveriges Tradgard som var ett bra
varumarke

Tradgard-Vilt och Fiskendring

kunskapsbrist

markandsfora arbetsmarknadsutbildningar

Ingen etablering av restauranger

Utbildning pa gymnasieniva

brist pa finansiering

Hoja branschens attraktionsvadre

Atervéxt/generationsvaxling i smaféretag

Mangfald inom ett litet
geografiskt omrade

Vst och Ost i Blekinge = inget samarbete

Gora mer av turismen

sl och skarv

Kust-miljo-hav

Att vi inte lyfter fram det lokala pa ett bra satt

samarbete Gver granserna, tex. Karlshamn-
Karlskrona

infrastruktur -akermarkens anvandning

Tradgardsnaringen-Sveriges

Fa s6kande till restaurangprogrammen-forstar

Fisket

splittring mellan olika delar av Blekinge

tradgard politiker
Fisk och Gronsaker= styckare-charketurister i Blekinge Blekinges stoilthet kring maten- Tradgard-Vatten |Att vi inte tar tillvara pa mojligheter till nya idéer
mervardesprodukter

Goda utbildningsmajligheter pa
gymnasieniva

Foradlar inte sin egen produktion, framforallt
inte inom fisket

Narhet till flera larosaten

ingen samsyn pa vad som tex. Ingar i en
kockutbildning

Stora larosaten pa
pendlingsavstand

Fa restauranger som verkligen frontar

utveckla konkreta samarbeten

krangliga upphandlingsregler-"fult spel"

Astar-snabbt att komma in pa
utbildning

Saknas styckare, charketurister och slakteri

motesplatser

Quickfix vad det galler utbildningar/validering

Tradgard-gronsaker-bar-frukt
med Blekinges milda klimat

Brist pa utbildad arbetskraft

Nyanldnda ar en tillgang

Unga flyr lanet for utbildning

Utbildning finns

For fa utbildar sig

Ldgga till livsmedel som nyanlanda vill ha

ungdomar vill inte utbilda sig till bristyrken

Vilja finns- intresse for
mathantverk

ej tillrackligt manga seridsa krogare

Hogre procent livsmedelsforsorjning i Sverige

Brist pa lantbruk och odlare

Stark besoksnaring

litet ldn med fa attraktiva arbetsgivare

Fler vaxthus med energi. Likt Elleholms
tomatodling

"offrar" odlingsmark for kommersiella
syften/etableingar

bra lage med korta avstand i
Blekinge

daligt rykte inom vissa delar av branschen

Att hotell och resaturanger blir battre pa
ravarornas ursprung

Manga flyttar fran Blekinge

Hyfsat bra klimat for odling

dalig info om vagar att ga inom
livsmedelsbranschen

utveckla tradgardsnaringen+foradling av
produkterna(inte bara marmelad)

Vad hande med Sveriges Tradgard som var ett bra
varumarke

Manga producenter

snabbutbildade kockar= slarviga och
okompetenta

utveckling av det smaskaliga mathantverket till
"fina produkter”

Ingen etablering av restauranger

kompetens och kunskap

FRAMTIDEN

Vilka svagheter for ndringen kan ni identifiera inom Blekinge
utifran det ni har hort idag?

Vilka utvecklingsmajligheter kan vi uppna pa lang sikt? Vad
behdver i sa fall ske for att det ska ske? Vilka hot kan uppsta
[finns sa det inte blir av/genomférs?

Viltndringen unga flyr for utbildning pa annan ort Saluhallar-Fisk-narproducerat passar Blekinges |Atervaxt/generationsvixling i smaforetag
image
kultur och nattliv Utveckling av besdksnaring -dven inom mer lyxigt |sal och skarv
segment
saknar KRAv-markt slakteri Hjorthdgn, kaniner- viltkott infrastruktur -3kermarkens anvandning
saknar, slaktare, styckare och charkuterister |Atervindare splittring mellan olika delar av Blekinge
Stuprorstank kring- besoksnaring och Biotron- nya battre vaxter Att vi inte tar tillvara pa mojligheter till nya idéer
utveckling generellt
kunskapsbrist kompetensutveckla krogare-vaga dndrameny ingen samsyn pa vad som tex. Ingar i en
kockutbildning
brist pa finansiering Fanga upp och anvdnda nysvenskar krangliga upphandlingsregler-"fult spel"
Fanga upp studenter inom akademien Quickfix vad det galler utbildningar/validering
| markandsfora arbetsmarknadsutbildningar
| SWOTFR;\GOR w2 Hiija branschen§ attraktionsvadre
| Gora mer av turismen
. samarbete Gver granserna, tex. Karlshamn-
NULAGE: Karlskrona

Vilka styrkor ser ni far naringen i Blekinge vad det galler

Fisket

Blekinges stoilthet kring maten- Traddgard-Vatten

Narhet till flera ldrosaten

utveckla konkreta samarbeten

motesplatser

Nyanldnda &r en tillgang

__|Ldgga till livsmedel som nyanldnda vill ha

Hogre procent livsmedelsforsorjning i Sverige

Fler vaxthus med energi. Likt Elleholms
tomatodling

Att hotell och resaturanger blir battre pa
ravarornas ursprung

utveckla tradgardsnaringen+foradling av
produkterna(inte bara marmelad)
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Workshop 3 Hallbar produktion och konsumtion

lantbrukare/livsmedelsproducenter

soker halsa, njutning,
hallbarhet och bryr sig om milj6é och omvarld.

Styrkor Svagheter Méjligheter Hot
"Sveriges Tradgard" Fa producenter och inget mellanskikt Anvanda internet som webshop+ "fish-on-line" Koncentreras hos ett fatal stora
producenter
stort intresse for odling och mathantverk Ingen lokal marknad "HUB" Tekningsk utveckling med appar etc. knyta ihop Klimatforandringar kan paverka
producent-konsument negativt
Narhet till storre orter; Lund, CPH, Alnarp HG6g medelalder hos 6ka medvetenheten genom LOHAS (Individer som Vattenbrist

litet ldn och lattare att ha koll

Jantelagen

Batter mat=Battre halsa

klimatforandringar, torka

korta avstand "narproducerat”

Langa handlaggningstider hos
Lansstyrelsen samt bristande kunskap
om det man handlagger

Samarbete i olika led nédvandigt

Logistikproblem

litet ldn med néra till kontakter/natverka

att inte vaga ta betalt for kvalitet

Antalet LOHAs -konsumenter dkar

beroende av eldsjalar

gott om mark for naturbete

Usel mobiltackning/bredband saknas/fiber
pa landsbygden

satsa pa smaskalig premiiumproduktion

beroende av LB-stod

fragor

Narhet geografiskt Langa handlaggningstider hos okande turism Billig importmat
Lansstyrelsen hammar affarsutveckling -
Landsbygdsstod

Bordig jord Okunniga konsumenter-komplexa och svara|samverkan/paketering krig , konflikter

Hog andel naturbetesmarker

Vissa kriterier "vinner " 6ver andra

Utbilda konsumenter i att valja ratt

populism=kortsiktig politik

Manga manniskor pa liten yta

Beroende av storre politiska beslut

Samarbeta och skap anoder for forsaljning och
distribution

upphandlingsregler

Generellt en 6kad medvetenhet Frihandeln Internet och sociala medier genereationsskifte
Arbetet med Livesmedelsstrategin, Mycket matsvinn Blekinge Biosfaromrade/arkipelagrutten lénsamhet

bade nationellt och regionalt

Politisk vilja- Green washing beroende av tex. Fossila brénslen LB-Stod kompetens

Relativ narhet-fler motesplatser

Dagens fiskeforvaltning omajliggor
smaskaligt kustfiske!

Anvdnda "avfallet" ratt- ex. till biogas, kétt fran
varphéns

fa unga osm vill bli Yrkesfiskare

varierad produktion

Sma pa ekologisk produktion

Kortare arbetstid ger mer tid att leva héllbart

maéngfald en tillgdng

svart at stalla om till fossiloberoende nar
det inte finns alternativ
RIME Biogas

styra med skatter

otydliga kortsiktiga regler kring
skatter
och brénsle

svenskproducerad mat ar generellt mer
hallbart producerad &n annan mat

Logistik i Blekinge finns inte idag- borde
finnas en
gemensam varudistribution

Biogas som en del av den cirkuldra ekonomin

mojlighet till omstalling ekologiskt
jordbruk

Narhet-ndrhet till konsument fér kdnnedom
om ndringen i Blekinge, ex Charkett-
svenskt kdtt

For fa ekologiska jordbruk i Blekinge-
Omstallning??

skapa en bra balans stad-land, kretslopp, pedagogik

ekonomi

Butiker/storre kedjor- bra pa att ta och
salja lokalt producerade livsmedel

Offentlig forvaltning-LOU (Lagen om
offentlig upphandling)

Anvdnda antibiotikaargumentet for att framja svenskt
kott (mer antibiotika i utlandsk mat)

storre efterfragan an tillgdng

Offentlig forvaltning-hdg omsatting,
efterfragan 6kar och ger mojligheter till
produktion

varierad produktion

offentlig forvaltning:politiska mal som
inte jobbar mot hallbar utveckling

SWOTFRAGOR W3
NULAGE:

produktion och konsumtion?
ni har hort idag?

FRAMTIDEN

att det ska ske?

Vilka styrkor ser ni far ndringen i Blekinge vad det galler hallbar

Vilka svagheter fér naringen kan ni identifiera inom Blekinge utifran det

produktion och konsumtion? Vad behdver vi i sa fall kompeltteras for

samhéllsekonomiska vinster i 6ppet landskap-Turism-
ldgre halsokostnader-(antibiotika resistens)

fler kunniga stolta konsumenter som handlar
blekingeproducerad mat

(kraver mer kommunikation och pedagogiska
insatser)

Kravstallande ar en mojlighet till bra kvalitet-LOU

Miljokrav och markning-LOU

oka medvetenhet och kunskap

kravstallande 6kar efterfragan

gemensam godkand livsmedelslokal for olika
producenter/jordbruk

Vilka utvecklingsmajligheter kan vi uppna pa lang sikt inom hallbar

att fler jordbruk samverkar for att minska kostnader
och investeringar for livsmedelslokal

Vilka hot kan uppsta /finns sa det inte blir av/genomfors?

mer information ger kad konsumtion ex barn och
elever ar framtidens konsumenter
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Workshop 4 Upphandling och inkop

Styrkor

Svagheter

Mojligheter

Hot

Politiska krav/mal /Vision att arbeta
efter

distribution/logistik saknas

Lokala producenter-bra valmgjligheter
ex gronsaker, kyckling, agg, vilt

volymer

God kompetens i upphandlingsfragor

volymer

"Goodwill" for kommunen

ditsribution / logistik

Lokala producenter-bra
valmaojligheter
ex gronsaker, kyckling, agg, vilt

kravs delade upphandlingar, geografiskt,
tidsspann, leverans endast under viss period

lattare att paverka lokala leversntorer genom dialog
vad 6nskar kopare? Vad vill offentliga méltider
servera?

politiska mal blir motsagelsefullt

"Goodwill" for kommunen

saknar definition pa vad som ar narodlat
15 mil, 30 mil, eller vad?

varde for gasten-intresse for lokalproducerat
ex.potatis fran ramdala

ekologiskt hoga mal

Att kommunerna gor egna
upphandlingar, blir da lattare att dela
upp i mindre grupper

sa lokala producenter kan vara med

Det kan vara svarare med Blekinge
gemensam upphandling

Okad produktion och dkat foretagande

lokala producenter Ej ekologiska,
vad ska kopas in??

Lokal grossit

Behdvs mer information och marknadsforing
innan kommuner och Landsting gar ut med en
upphandling

Minska urbaniseringen

produktionen kan ga fel, bakterier-
galna kosjukan etc.

bra produktion av gronsaker, hjortkétt

Saknas stod och rad vid upphandling

6kad konkurrenskraft

Att upphandlingen gar till nagon annan

korta avstand, bra broar

Det gors for stora upphandlingar med
manga artiklar pa

god framforhallning sa att producenterna
hinner anpassa sig-expandera-bygga ut

overklagan

bra mark for t.ex. proteingrédor

leverant6rer maste leverera tvdttade
produkter

Intresse finns och fragan ar pa gang

stora upphandlingar

Det finns ett rikt utbud av gronsaker i
regionen

producenter maste marknadsanpassa sin
produktion

stort utrymme att lara sig mer om vilka krav som kan
stéllas

ointresse hos leverantérer

oOkat intresse for mat med battre
kvalitét

dialogen mellan upphandlare och producenter
ar for dalig

mojlighet att upphandla sma enheter

att kunderna bara koper det som ar
billigast

alla kommuner har mal i sina
upphandlingsstrategier

for mycket byrakrati runt upphandlingar

distribution-samordnad och central nod!
Utnyttja befintliga gamla varulager

att hallbart ses som ett extra val och inte
nagot sjalvklart

Hoga krav

brist pa lokaler och perosnal for att for att t.ex
kunna skala potatis

mojlighet att paverka lokal grossit

sdrbarhet, klimatforandringar, torka, laga
grundvattennivder

Manga producenter och leverantérer

krav pa foradling

satsa pa rena ravaror istéllet for processade varor

korta avtalsperioder

Matsedel efter sdsong

svart att fa bra betalt /avsattning for
gronsaker och frukt som inte f6ljer
standardutseende, kan utnyttjas mer-potential
for kok

"lokala "alternativ till ris

"jobbig" omstallning fran konvemtionellt
till EKO/KRAV

matsvinn

Eventuell samordnad varudistribution pa gang

kompetens kring upphandling-producent
och leverandr

for kortsiktiga avtalsperioder for att
producenterna ska kunna satsa pa t.ex.
skalanldggningar eller andra investeringar

potential for bade frilands- och vaxthusodling

kunskapsbrist hos beslutsfattare

laga volymer krav /Eko

politiker och kostchefer behéver dra at samma hall

brist pa kockar

logistik-ingen samdistribution

batre framforhallning for att hinna stalla om
produktion behdvs

- SWOTFRAGOR W4

| NULAGE:

 FRAMTIDEN

att det ska ske?

I Vilka utvecklingsmajligheter kan vi uppna pa lang sikt med lokal mat i
butiker och i det offentliga? Vad beh6ver vi i sa fall komplettera for

Vilka hot kan uppsta /finns sa det inte blir av/genomfors?

lat barnen i skolorna skala potatis eller satsa pa lokal
foradling

Blekinge ar ett litet ldn-stora méjligheter att skapa
konbtakter mellan upphandlare och kostchefer/lokala
producenter

Vilka styrkor ser i Blekinge vid upphandling & inkop redan idag?
| Vilka svagheter for naringen med att fa ut produkterna lokalt kan ni

samordnade varutransporter kan gora det majligt for
sma producenter att ga ihop och lamna
gemensamma_anbud

identifiera inom Blekinge utifran det ni har hort idag?

mojligt att satsa pa gemensam foradling for att mota
kundernas efterfragan

ndringslivsutveckling

turism

sysselsattning

att anpassa matsedeln till sdsong och tillgdng

samdistribution

"nya"grodor/ravaror-ersatt importerat

pedagogik i skolor/férskolor-MATPRAT

nyféretagande pa landsbygden

godare mat fran bra produkter
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Bilaga 4 Trendspaning

Vad sker inom mat och livsmedelsomrédet? -Vad vill folk dta, uppleva, finns det trender? och hur
kommer de i sé fall att paverka Blekinges framtida agerande och produktion.
Hir har vi letat fram nagra trender som kan vara bra att spana in! *

1 Miljo och halsa som overgripande strategi

Konsumenterna blir allt mer miljo- och kvalitetsmedvetna. Klimatkompensering, kvalitetsmarkning
och kottfria dagar dr ndgot av det som foretag, butiker och restauranger behover forhalla sig till.
Héllbarhet har ocksa blivit viktigt vilket trenden att ta vara p4 alla matrester visar pa. I USA finns s.k.
zerowaste-restauranger som pa sin hojd limnar en hog servetter efter sig i soporna efter en dag med
gister. I Blekinge har det ocksa borjat vdxa fram olika initiativ och vissa hotell paketerar sin 6verblivna
lunchmat i portionsforpackningar som de siljer till halva priset.

"Trash cooking” dr ett annat begrepp dir man helt enkelt lagar ny mat av resterna.

2 Konsumenternas informationsbehov

De senaste dren har konsumenterna blivit alltmer uppmérksamma pa och ifragasittande till vad
maten egentligen innehaller, vilket har fatt manga att undvika vissa E-nummer och fiardigmat. I dag
gar vi dock steget ldngre, vi vill veta mer. Vi ndjer oss inte med att veta vad maten innehéller, vi vill
dven veta hur och varfor maten dr som den dr. Hur paverkar maten jag dter mig — och min omgivning?
Det senaste dr att dven samhéillsmissiga aspekter inbegrips i hidlsobegreppet — att dta "nyttigt" idag
handlar inte bara om att det ska vara bra for mig, utan ocksa for miljon. Foretag méste darfor vara
beredda pé att leverera bade svar och forklaringar.

3 MeConomy (teknikskifte)*

Vart anvindande av ny teknik medfor att foretag har tillgang till enorma mangder information som
moijliggor skraddarsydda 16sningar och kommunikation. Konsumenter reagerar negativt pa att foretag
samlar in information om dem, sa linge de inte sjdlva tjinar nagonting pa det. Om de kan se ett tydligt
virde dr det ddremot helt ok, enligt nya undersokningar. Med hjilp av nya tekniska 10sningar kommer
snart foretag att veta vad konsumenten vill ha innan de sjdlva gor det. Ett exempel dr beacon-teknologi
som mojliggor att butiker kan skicka skriddarsydda erbjudanden direkt till kunders mobiltelefoner
vilket har visat sig driva forsdljning rejalt.

4 Samhallskapitalism

Som ett resultat av en rad fortroendekriser har det vuxit fram en misstro bland konsumenter gentemot
industri och foretag och deras produkter. For att vinna kundernas tilltro behover féretagen visa ett
storre engagemang och ta ett samhéllsansvar. Kraven pa transparens okar. Manniskors roll som
medborgare och konsument blir alltmer sammanbunden, vilket leder till att konsumtionen uppfattas
som ett avgorande medel att paverka samhillet i en mer positiv riktning. De virderingar ett foretag

3 Trenderna kommer fran VisitSweden, Kairos Future och United Minds.
39 hIIpS { !!MMUM ‘!Q I be com {myalch?y:egmlzyp AgA
“ http://www.closebeacon.com/

Sid 44



representerar och kommunicerar blir avgorande for hur det uppfattas av konsumenterna. Begrepp som
CSR byts mot CSV - Creating Shared Value — nu handlar det om att skapa virde for virdets egen skull,
inte bara for foretaget utan ocksa for samhaéllet i stort.

5 Trendiga "super foods”

Avokado, gronkal, gurkmeja, blabar, kefir, mandel, blomkal, kokosnoét, linfrd, vattenmelon och bulgu ar
idag trendmat. Sjogras har ocksé letat sig frdn badkaren i SPA-anldggningarna till hdlsokostbutikerna
och da Blekinge ar ett kustldn kan det kanske vara nagot att ta till sig.

Man héller ocksa pé att forska mycket kring hur man ska
kunna odla fram férbéattrade baljvixter t.ex. kikirtor.
Dessa dr mycket ndringsrika och innehaller mer fiber dn
raris, och mer protein dn majs.

Sedan kommer heta sdser med chili i. Heta saser var 2015
USA s attonde snabbast vixande marknad och chiliplantor
att odla hemma har borjat sdlja bra dven i Sverige.

6 Fermenterad mat

Fermenterad mat som surkal eller den nu allt mer populira koreanska inlagda kalen Kimchi dr pa
frammarsch. Fermenterad mat dr bra for tarmsystemet eftersom den innehaller probiotika som dr en
stark trend inom halsa. Har finns mojligheter att testa fram lokal mat i Blekinge som kan forddlas
genom fermentering. Kanske nista storsiljare finns runt hérnet.

7 Insekts-farmar

Insektsodlingar 4r vinliga mot naturen och till exempel grashoppor innehéller 20 mg jarn per varje
100 gram. Fyra syrsor innehaller mer kalcium 4n ett glas mjolk. Reklambyrierna for dessa insekts-
produkter har understrukit att det redan hor till de traditionella matsederna bland 2 miljarder
manniskor att dta insekter. Vastvarlden har dock trots detta inte direkt gtt man ur huse for att kopa
dtbara insekter. Men hur man dn vrider och vinder pa detta s& kan insekter komma att tjdina som foda
4t manga manniskor i framtiden. (An s8 linge dr det dock inte godként av den europeiska
livsmedelsmyndigheten att sdlja insekter som mat).

8 Odla gronsaker utan jord

En av de mer spdnnande upptickterna under senare tid r att det gar att odla gronsaker utan jord, sk.
hydroponisk odling. Ar du sugen pa att odla hemma i koksfonstret sa kan du testa den nya globala
trenden Windowfarming .

9 Fisk ar bra for halsan

Din hilsa har mycket att vinna pa att dta fisk regelbundet eftersom forskning visat att fet fisk ar
inflammationshdmmande, skyddar mot cancer, skyddar kirlen och dessutom ar bra for huden och
hjilper till att bygga upp muskler f6r den som trdnar. Fisk innehéller mycket hégklassigt protein, B-

" . . . . . 5 c ale och . . .
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vitamin, D-vitamin, selen och magnesium. Omega 3-fettsyror ar viktiga for bland annat hjarnans
funktioner, kdrlen, synen och nervsystemet. Undersokningar visar dessutom att omega 3 dr bra for
humoret och motverkar mentala sjukdomar och depression. Numera finns det madjligheter att odla fisk
pa land vilket testas pé olika héll. Fiskar som innehéaller mycket omega 3 ir lax, tonfisk, makrill,
sardiner, sill och &l. Det skulle vara intressant att forska pa hur hilsan kan forbattras genom att dta
fisk fran Blekinge som torsk och andra arter.

10 Vegetariskt okar

Det vegetariska 4r en fortsatt stark trend, dar andelen som dter vegetariskt minst en ging i veckan gatt
fran 41 % forra aret till 44 % i ar. Detta leds av kvinnorna dir 51 % dter vegetariskt minst en gang i
veckan mot 37 % av minnen. Aven aldern spelar en roll i detta, man dr mindre benigen att dta
vegetariskt ju dldre man ar.
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