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Uppdrag

Tillvéaxtverket har uppdrag fran den nationella "Handlingsplan for Kulturella och
kreativa naringar” inom fyra omraden. Ett av dessa fyra omraden ar
maklarfunktioner/natverk/modeller fér samverkan och inom detta omrade har alla
lan/regioner i uppdrag att arbeta fram en strategi for Kulturella och kreativa naringar.

Syfte
o Att framja forutsattningarna for kreativa och kulturella foretag och foretagare.
e Att visa de kulturella och kreativa ndringarnas omfattning
e Attt utgora ett fortydligande och komplement till RUP/RTP.

Bakgrund

Regeringen har under 2009 tagit fram en nationell "Handlingsplan for Kulturella och
kreativa naringar” (KKN) . Syftet med den &r att skapa goda forutsattningar for
entreprendrer samt potentiella och befintliga foretagare inom KKN att utveckla sina
affarsidéer och foretagande. Insatserna ska utga fran de kulturella och kreativa
entreprendrernas behov och mojligheter.

Regionalt utvecklingsprogram for hallbar framtid i Norrbotten (RUP) &r ett
overgripande strategidokument for Norrbottens fortsatta utveckling och innehaller tre
grundldggande utmaningar: attraktiva livsmiljoer, god folkhélsa och stark ekonomisk
tillvaxt.

Norrbotten vill vidareutveckla vara attraktiva livsmiljoer sa att manniskor bade kan och
vill bo pa olika platser i lanet samtidigt som det &r ett attraktivt besoksmal. Inom
utmaningen en stark ekonomisk tillvaxt finns fem utpekade tillvaxtomraden som utgor
plattform for Norrbottens fortsatta naringslivsutveckling. Déaribland aterfinns
Upplevelsendaring. De nya nédringar som véxer fram inom den kreativa sektorn &r viktiga
for lanet. De omfattar naringar som till exempel reklam, arkitektur, hantverk, design,
mode, konst, dans, forfattande, film, video, mjukvara och musik.

Regionalt tillvaxtprogram for Norrbotten (RTP) syftar till att stimulera en stark och
hallbar ekonomisk tillvaxt. Programmet ska utveckla naringslivet i lanet och ytterligare
forstarks den regionala konkurrenskraften samt 6ka valfarden.

| det regionala tillvaxtprogrammet (RTP) finns fem utpekade tillvaxtomraden varav ett
omrade ar upplevelsenaringar. Turism, upplevelser och kreativa naringar &r
tillvaxtomraden med stora forutsattningar att utvecklas. Hallbar naringslivsutveckling
och en anvandning av var natur- och kulturmiljo som drivkraft for ekonomisk tillvaxt
blir allt viktigare. Kulturella tjanster och kreativa naringar som exempelvis design,
arkitektur, musik, upplevelseproduktion, film, teater och dans maéter 6kad efterfragan.
RTP, som har sin utgangspunkt i RUP, ar ett styrdokument som ska vara véagledande for
alla regionala aktorer som ska fatta beslut om projekt, aktiviteter, insatser och
finansiering.
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Regionala tillvaxtprogrammet har tre effektmal for att mata attraktivitet och tillvaxt
inom foljande omraden: inflyttning, sysselsattning och foretagande. Genomforandet av
RTP ska leda till:

o Okad inflyttning — minst 6 500 personer
« Okad sysselséttning — minst 62 procent sysselséttningsgrad senast 2013 (15-74 ar)
« fler foretag — minst 1 100 nya foretag per ar

Det Regionala partnerskapet, som leds av landshévding Per-Ola Eriksson, har beslutat
att under 2011 gora en revidering av RUP. Samtidigt har regeringen gett L&nsstyrelsen i
uppdrag att redovisa prioriteringar for det regionala tillvaxtarbetet 2014-2020, det vill
sdga kommande period med EU:s strukturfonder. Revideringen av RUP tar sitt avstamp
i EU:s nya strategi, Europa 2020 och byggs pa med den nationella inriktningen for det
regionala tillvéaxtarbetet. Vidare innebéar revideringen en konkretisering av atgarder,
regionalt, for att framja l&nets fortsatta utveckling. Revideringen beréknas vara avslutad
i december 2011, parallellt som Lansstyrelsen kommer att svara regeringen betréffande
lanets prioriteringar for det regionala tillvaxtarbetet.

Arbetet med KKN-strategin ar en del av den pagaende uppgraderingen av RUP. De
kreativa naringarna utgor en viktig del av tillvaxtomradena Kunskapsintensiva
tjanstenéringar och Upplevelsendringar i RUP/RTP och behdver preciseras narmare.

Samverkan

Samverkan ar en grundforutsattning for tillvaxt och for att lanet ska utvecklas.
Samverkan pagar standigt mellan lanets alla aktorer, bade i det dagliga arbetet och mer
formellt som t ex i det Regionala partnerskapet. Det regionala partnerskapet bestar av
lansstyrelsen, landstinget, kommunforbundet, Lulea tekniska universitet,
arbetsférmedlingen, Trafikverket, Sametinget, TCO, LO, SACO, Fdéretagarna och
Norrbottens Handelskammare.

Exempel pa strategiska uppgifter som behandlas av Regionala partnerskapet ar:

- Beslut i viktiga regionala utvecklingsfragor - vagval, strategier och prioriteringar.
Som exempel kan ndmnas program for Natur- och kulturturism (strategi) med
flera strategier.

- Genomfora och folja upp de operativa programmen, framfor allt regionala
utvecklingsprogrammet.

- Leda processen med att ta fram och genomfora ett nytt regionalt tillvaxtprogram
(gjordes under 2007), Strukturfondsprogram for regionalfonden (Mal 2) och ett
regionalt utvecklingsprogram (under 2009) som nu haller pa att uppgraderas
(under 2011).

Det som skiljer Norrbotten fran andra lan och regioner i Sverige ar dess unika lage.
Norrbotten ligger mitt i Barentsomradet och angransar till tva lander. Har har under
arhundraden flera nationaliteter, sprak och levnadssatt motts och berikat varandra.
Forutom svenska finns det tre erkdnda minoritetssprak i Norrbotten. Dessa ar
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mednkieli/ tornedalsfinska, samiska och finska. Kulturgemenskapen har utvecklats
genom familjeband, kulturhistoria, handel och sysselséttning. Mangfalden av de
kulturella uttrycken &r av stort vérde for regionen och kan bidra till att forstarka de
kulturella naringarna i Norrbotten. P4 samma satt kan Norrbotten dven dra nytta av
gransoverskridande samarbete inom kulturella och kreativa néringar och
besoksnaringen.

Koppling till andra program och strategier

Kulturplanen for Norrbottens lan

Kulturplanen utgor ett verktyg for utveckling av kulturverksamhet och
kulturupplevelser i lanet. Ett av Kulturplanens mal for alla kulturpolitiska insatser ar att
dessa ska bidra till regionens utveckling och tillvaxt. Samtliga definerade
kulturomraden har denna utgangspunkt och arbetet for en attraktiv region dar manniskor
vill bo och dit manniskor vill flytta utgér grunden &ven i Kulturplanen. Fragorna om
kulturens roll for den regionala utvecklingen och for ett naringsliv som ar baserat pa
kreativitet har hog prioritet under perioden.

Under 2011- 2013 ska tillgangligheten till kultur 6ka och en stabilare infrastruktur
skapas for kultur i hela lanet. Avstanden i Norrbottens skapar sarskilda forutsattningar
och behovet av kontakten mellan naringsomraden blir extra viktig. Kulturomradets
natverksbyggande okar och olika politikomraden blir del av utvecklingen. Kulturen har
haft naturliga ingangar till turism- och besoksnaring men idag sker en utveckling mot
aven andra naringsomraden samtidigt med ett allt 6kande entreprendrskap dven inom de
traditionella kulturverksamheterna.

De samhéllsomdaningar som sker i gruvnadringarnas kommuner i Norrbotten 6ppnar nya
vagar for etablering av kulturella och kreativa néringar. Mojligheterna och behoven &r
stora att redan i planeringsstadiet 6ppna for kultur och samtidigt en marknad for
kulturella och kreativa naringar. Allt for att skapa attraktiva livsmiljéer och tillvaxt i
Norrbotten.

Konstmuseet i Norr med Kiruna, Havremagasinet i Boden och ett Resurscentrum for
konst i Luled, som bas samt det nya konsthallsbygget i Risudden, Vitsaniemi, med
guesthouseverksamhet ar exempel pa flerariga projekt som ar del av utvecklingen av
kulturella och kreativa naringar i Norrbotten, dels for turimsnéaringen men ocksa for den
lokala néringen i respektive bygd. Projektet Kraftcentrum for ny musik, ett
utvecklingsarbete mellan Norrbottensmusiken, Studio Acusticum och Musikhogskolan i
Pitea kommer att kunna fa spin-off effekter for musikproduktion och dartill anknutna
naringsgrenar. Ett annat viktigt projekt for utveckling av de kulturella och kreativa
naringarna i Norrbotten ar det pagaende Danspoolprojektet. Lanets arbetsgrupp for
Kultur och naringsliv med kulturplanen som utgangspunkt kartlagger och kommer att
foresla strategier for utveckling av kulturnaringar i Norrbotten.

Landsbygdsprogrammet

Landsbygdsprogrammets atgarder syftar i hog grad till att framja "natverkande" inom
olika omraden. Dér finns prioriterade insatsomraden bl a for att starka det "mjuka"
kulturarvet (sprak, traditioner etc.) vilket har koppling till KKN. Mat/maltid ar ett annan
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prioriterat omrade i landsbygdsprogrammet med koppling till visionen om "Sverige -
det nya matlandet™. Programmet ger stdd till turism som kan ha kopplingar till KKN.
Stod kan ocksa lamnas till mikroforetag bl a kopplat till film, foto, musik, maltid,
upplevelse-baserat larande etc, vilket ingar i definitionen av kreativa naringar.

Natur- och kulturturism

Norrbottens program for natur- och kulturturism sammanfattas i féljande punkter, dar
lanet ska verka for att:

Utveckla ett bra entreprendrskap och vardskap i lanet

Forbattra kommunikationer och tillganglighet

Forbéattra och 6ka marknadsforing och information kring lanets attraktioner
Verka for att fler foretag ska bli certifierade och kvalitetsmarkta

Stérka och stddja den samiska turismen

Forbéttra informationen om nationalparker och naturreservat

Fokusera forvaltningen till de mest attraktiva natur- och kulturmiljoerna

Strategin Bottenvikens skargard — en del av Swedish Lapland

Malsattningen med strategin &r att skapa en levande skargard med befolkning,
naringsliv och besok. Bottenvikens skargard omfattar kommunerna Haparanda, Kalix,
Luled, Pited och Skellefted. Genom samarbete skapas starka allianser vilket leder till en
gemensam och enhetlig syn pa marknadsfoéring och utveckling inom skargarden.

Generator

Norrbotten har, sedan starten, deltagit i Generator-projektet. Generator ar
medlemsregionernas/lanens samarbetsplattform for utveckling och larande om
kulturella och kreativa naringar. Verksamheten kan sammanfattas med de tre ledorden:

o Kunskap - spridning av information via web, nyhetsbrev, publikationer.

o Kompetens — utveckling och genomférande av workshops, seminarier och
utbildningar.

o Natverk — fora samman ratt aktoérer vid rétt tillfalle.

For att hoja kompetensen, utbyta erfarenheter och skapa kontakter for framtiden mots
deltagare fran hela landet varje ar vid en stor konferens. 2010 hélls konferensen i Pited
och 2011 kommer den att vara i Norrkoping.

Samiskt perspektiv

Inom det samiska omradet finns en rik flora av verksamheter som hér hemma i
kulturella och kreativa naringar. Kulturella uttryck av olika slag som musik, jojk,
teater, multimedia, foto, film, konst, etc har under senare ar blivit betydelsefulla
inslag i det samiska naringslivet. Den samiska kulturen har stor potential bade att
verka som lokal utvecklingsfaktor och att bidra till att regionen blir mer attraktiv
bade for boende och for besokare.
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Definition av Kulturella och kreativa naringar

Begreppet Kulturella och kreativa naringar innefattar, enligt Tillvaxtverkets definition,
omradena: arkitektur, design, film och foto, konst, litteratur, media, mode, musik,
maltid, scenkonst, turism och besoksnaring samt upplevelsebaserat larande.

Det finns andra fler sétt att definiera detta omrade, men vi valjer hér att anvanda oss av
Tillvéxtverkets definition.

Eftersom besdksnaringen har en egen strategi , ”Regional turiststrategi for

besoksnaringen i Swedish Lapland”, omfattas den inte av arbetet med KKN-strategin,
men &r hogt prioriterat inom tillvaxtomradet upplevelsenaringar.

Statistik om kulturella och kreativa naringar i Norrbottens Ian

Antal sysselsatta i KKN 2009

Overkalix |0
Alvsbyn | 5
Overtorned 17
Arjeplog | 7
Pajalai 13
Arvidsjaur | 17

Kalix 18

Jokkmokk | 31
Haparanda | 34
Boden | 43
Géllivare | 43
Pited | 252
Kiruna | | | 297
Luled | | | 925
t t t t t t t t t
0 100 200 300 400 500 600 700 800 900 1000

Diagrammet ovan visar det totala antalet sysselsatta inom kulturella och kreativa
naringar (Tillvaxtanalys definition, turism, sport och handel ingar inte.). I lanet var totalt
1 692 personer sysselsatta inom KKN 2009, det var farre dn aren 2007 och 2008,
formodligen hanger det ihop med den allméanna konjunkturnedgangen.
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Andelen kulturella och kreativa naringar 2009

Overkalix |0,0%
Alvsbyn
Kalix
Overtorned
Boden
Arjeplog

Gallivare

Arvidsjaur

Pajala
Haparanda

Jokkmokk

Pited

Luled

Kiruna 2,6%

0,0% 0,5% 1,0% 1,5% 2,0% 2,5% 3,0%

Diagrammet ovan visar andelen kulturella och kreativa naringar i fornallande till den
totala sysselsattningen (Tillvaxtanalys definition, turism, sport och handel ingar inte.)

Kommunernas kostnader for kulturverksamhet

Kommunala kostnader for kulturverksamhet 2010.
Kronor per inv8nare

Jokkmokk
Arvidsjaur
Arjeplog
Luled
Overtorned
Haparanda
Pited
Géllivare
Pajala
Kiruna
Kalix
Alvsbyn
Boden
Overkalix

-

0 400 800 l 1200 1 600

Riket Norrbottens ldn

| de kommunala kostnaderna for kulturverksamhet ingar kostnader for stod till
kulturella foreningar och studie organisationer, museer, bibliotek samt musik- och
kulturskola.
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Metod

Vi har fran lanet deltagit i de strategidagar som Generator anordnat. Dels i mars och
dels i juni 2011. Dar har olika KKN-strategier presenterats och erfarenheter utbytts
mellan medlemmarna i Generator.

Den arliga konferensen "Tempen pa lanet” som lansstyrelsen genomfér och som
behandlar aktuella regionala utvecklingsfragor hade under 2011 underrubriken
”Attraktivitet och nya néringar”.

Tva dialogmoten har hallits lanet under augusti manad 2011. Ett med foretradare for
manga av de berdrda aktorerna i lanet och ett med projektledare for projekt inom
kulturella och kreativa naringar. Pa bada dessa dialogm&ten har manga synpunkter och
erfarenheter framkommit och dessa ligger till grund for strategins atgardsomraden.

Atgardsomraden/behov av aktiviteter

Tre S:

e Sprida och 6ka kunskap/kompetensutveckling
e Skapa tillvéaxt genom samverkan
e Stérka foretagarna/foretagandet inom KKN-naringarna

Detta kan ske genom olika aktiviteter kopplade till atgardsomradena, nedan foljer ett
antal exempel pa aktiviteter:

Sprida och 6ka kunskap/kompetensutveckling
Exempel pa aktiviteter:

e Den allmanna kunskapen om Kulturella och kreativa naringar ar fortfarande Iag.
Beslutsfattare, politiker m fl behdver fa mer kunskap om hur naringarna
fungerar, vilken betydelse de har for tillvaxt och sysselsattning m m. Det handlar
om att synligg6ra och sprida kunskap om branschen.

e Vidgad insikt om bildkonstens vérde och funktion, hur konsten kan anvandas i
vardagen och om den mangfald som finns inom konstnarliga uttryckssatt ges
exempelvis vid kompetensutvecklingsseminarier.

e Erfarenhetsutbyten, projektledarutbildningar etc

e Utbildningarna inom naringarna bér narma sig naringslivet och innehalla fler
inslag av entreprendrskap.

e Genomfora en konferens (eventuellt arligen) for kompetensutveckling inom
KKN dar &ven goda exempel lyfts.

e Synliggora det som gors inom KKN dven i andra sammanhang vid olika
natverkstréffar och konferenser.
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Fortsatt utreda om en kartldggning av de kulturella och kreativa néringarna i
lanet behovs.

Fortsatt utreda om en kartlaggning av foretagsframjande atgarder inom
kulturella och kreativa naringar behovs.

Skapa tillvaxt genom samverkan
Exempel pa aktiviteter:

Néatverk och motesplatser, fysiska motesplatser, olika forum etc behdver
utvecklas ytterligare. Samarbete med andra aktorer ar viktigt och i synnerhet i
dessa "nya” naringar.

Natverkstraffar med bade forelasningar och workshops.

Lyfta fram quattro helix-perspektivet, d v s triple helix kompletterat med kultur.
Genom en tydligare samverkan mellan samhélle, néringsliv, FoU och kultur &r
tanken att de konstnarliga tankesétten och angreppsséatten vidgar perspektiven,
skapar kreativitet och blir till en drivkraft bade for naringsliv och samhalle.

Starka foretagarna/foretagandet inom KKN-naringarna
Exempel pa aktiviteter:

Arbeta genom befintliga inkubatorer och liknande (Go-business, Krenova,
DesignLabland, Filmpool Nord Development med flera). Dessa kan stotta de
"ofrivilliga entreprendrerna” med stéd och radgivning i startfasen och éven
under en langre period. Manga befintliga foretag, som funnits mer an 3 ar,
behéver stéd i form av radgivning, coachning etc.

Seminarier och utbildningar for exempelvis affars-, finansierings- och
naringslivs-radgivare for att de ska fa kunskap om KKN-naringarna och battre
kunna ge rad till dessa foretagare.

Arbeta for att identifiera enskilda foretagare inom naringarna och sélja in deras
kompetens till regionens naringsliv, d v s bista som en saljorganisation.

Framtidens foretagande — exempelvis arrangera dagar med Case Studies av
framgangsrika, kreativa och innovativa foretag.

Verka for att norrbottniska foretag och organisationer far stérre kunskap och de
kulturella och kreativa naringarna i syfte att kunna kdpa in kreatorers tjénster
och produkter eller att anstéalla dessa.

Arbeta mer med konkreta metoder och projekt som starker kopplingen kultur-
naringsliv. Det &r stor skillnad i villkoren mellan olika typer av KKN-féretag.
Skapa mojligheter till moten mellan foretagare fran KKN-naringarna och
foretagare fran mer traditionella branscher.
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De kreativa naringarna i Norrbottens lan — exempel pa projekt och
utvecklingsarbeten

De har beskrivna projekten och utvecklingsarbetena ar exempel pa vad som pagar i
lanet och ar av olika karaktar, vissa ar projekt och vissa av mer langsiktig art.

Design och mode

Designarena Nord (www.designarenanord.se )

Projektet Designarena Nord arbetar for att 6ka medvetenheten om designens betydelse
for att utveckla produkter, tjanster och miljoer i Norrbotten. Syftet ar att skapa ett
intresse for design och kanske framst industridesign eftersom det i allra hdgsta grad kan
anvandas som ett kraftfullt konkurrensmedel pa marknaden och ett satt att 6ka
intakterna. Designarena Nord har ett antal delprojekt, bl a Sommardesignkontor,
Turistanlaggningars form och funktion och Utveckling av tjanstedesign.

DesignLABIland (www.designlabland.se )

Designlabland ar ett koncept for utveckling av designindustrin - med kreativ bas i
norrlandsk mode-, grafik- & arkitekturkompetens. Syftet ar att med passion och
strategiskt processtdnkande skapa innovativ konceptdesign samt att verka for 6kad
tillvaxt, bade ekonomiskt och personellt. Projektet ska ocksa fungera som en lank
mellan blivande och professionella designers, etablerade foretag/institutioner och
produktagare inom namnda omraden. Detta for att stimulera tillvaxt samt uppmuntra
eget foretagande, verka for 6kad produktutveckling, foradling och imageskapande kring
norrbottniska ravaror, produkter och tjanster.

Film och foto

Filmpool Nord AB (www.fpn.se )
Filmpool Nord &r ett regionalt produktions- och resurscentrum for film, TV och
audiovisuella verk. Filmpool Nord dgs av landstinget och l&nets kommuner.

Swedish Lapland Film Commission (www.slfc.se )
Projektet ar en del av Filmpool Nord-verksamheten och verkar for att hitta
inspelningsmiljoer for film.

Filmbagen (www.filmarc.net )
Projektet avser att starka den audiovisuella sektorn inom kulturella och kreativa
naringar i Norrbotten, Vasterbotten, Nord-Norge och Norra Finland.

Filmpool Nord Development (www.fpn.se )
En projektinkubator for att utveckla idéer inom den audiovisuella industrin.
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Konst

Magnetite heavy art
Drevs i Jukkasjarvi vid IceHotel. En skulpturpark av magnetit har skapats av sju
speciellt inbjudna konstnérer vid Torne &lvs strand.

Konstmuseet i Norr

Konstmuseet i Norr &r ett samarbetsprojekt mellan Norrbottens lans landsting och
kommunerna Kiruna, Boden och Luled. Samordnaren/projektledaren for projektets tre
delar &r stationerad i Kiruna. Kiruna med de stora konstsamlingarna ar bas for
lansturnerande verksamheter, Havremagasinet &r under utveckling till en internationell
konsthall och Resurscentrum i Lulea utvecklas till ett administrativt centrum for stod till
konstnarer, foretag och kommuner for fragor bland annat kring konstnérlig
miljoutformning

Konsthall Tornedalen och Guesthouse Tornedalen

Vid Torne alvens strand kommer att byggas en Konsthall pa privat initiativ. Denna
konsthall kommer att visa internationell samtidskonst och dven ha pedagogisk
verksamhet. | anslutning till Konsthallen kommer omgivande bygd att engageras i olika
former av entreprendrskap. Dessutom finns redan nu Guesthouse Tornedalen for
besokare, konstnarer och curatorer.

Litteratur

Forlag
I Norrbotten finns ett antal forlag varav de storre ar Black Island Books, Lumioforlag

och Barents Publisher.

Ljudbaserade litterdra verk (www.ict-upplevelse.se)

Bokens och ljudbokens form och funktion &r i princip densamma idag som nar
boktryckarkonsten och rullbandspelaren slog igenom. Aven pd marknads- och
produktionssidan har utvecklingen statt relativt stilla och forutsattningarna for
forfattarna, inlésarna och teknikleveranttrerna &r starkt begransade. Projektet
Ljudbaserade litterara verk har tittat narmare pa ljudboken och undersokt majligheterna
for ett mer dynamiskt samspel med utrymme for nya typer av tjanster, produkter och
upplevelse.

Media

ICT-Upplevelse (www.ict-upplevelse.se)

Projektet ICT-Upplevelse fokuserar pa konceptutveckling i granslandet mellan
upplevelse, media och ny teknik. Idag finns det stor kunskap om upplevelser,
information och teknik i var region. Men akt6rerna ar sma och saknar ofta resurser och
metoder for att kunna experimentera med nya konceptidéer och samarbeten. ICT-
Upplevelse startades med syfte att stimulera till nytdnkande och samarbeten mellan
teknik-/mjukvaruforetag samt aktorer inom upplevelse- och informationsomradet. Ett
tiotal lyckade delprojekt har genomforts sa har langt och nu utvarderas verksamheten.
ICT-Upplevelse har pa tva ar genomfort ett tiotal delprojekt: LiveMediaCity, Kultur pa
distans, Tjanster for sociala medier m fl.



https://mail.lansstyrelsen.se/owa/redir.aspx?C=af9f05fa298d48fc8e34e6fbee294df2&URL=http%3a%2f%2fwww.ict-upplevelse.se
https://mail.lansstyrelsen.se/owa/redir.aspx?C=af9f05fa298d48fc8e34e6fbee294df2&URL=http%3a%2f%2fwww.ict-upplevelse.se
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Interactiva institutet/LJUDIT

Interactive Institute/Sonic Studio &r ett svenskt institut for tillampad I1T-/mediaforskning
med verksamhet pa sex olika platser i landet. Sonic Studio ar den forskningsstudio inom
institutet som ar inriktad pa tillampad forskning inom ljuddesign och ljudbaserad
interaktionsdesign. De driver projektet LJUDIT — Ljud som informationsbérare i
industri- och tjanstetillampningar.

Projektet, som finns pa Acusticum i Pited, ska undersoka hur ljuddesign for
anvandarmiljoer kan utvecklas och vévas in i den totala designen av system. Detta i
syfte att minska visuell belastning och distraktion och for att ge en forbattrad
upplevelse for individen. Omraden man arbetar inom ar: basindustrin, tjansteforetag
inom e-hélsa och tjansteforetag i granslandet mellan spel/media och kreativa néringar.

Musik

BDPop AB
Ar ett utvecklingsbolag for popularmusik fran BD med uppgift att stodja regionala

artister och musikproduktioner.

Kraftcentrum fér ny musik

Kraftcentrum for ny musik ar ett samarbetsprojekt mellan Norrbottensmusiken, Studio
Acusticum och Pitea Musikhdgskola som tagit sin bérjan under 2011.En forening av
musik och teknik med bade nationell och internationell utvecklingspotential.

Norrbottensmusiken

Norrbottensmusikens koppling till de kreativa néringarna sker framforallt genom
samverkan med det fria musiklivet via engagemang av frilansmusiker, inkdp av
produktioner gjorda av fria grupper samt genom bestéllningsverk av kompositorer.
Norrbottensmusiken bidrar till de kreativa néringarnas utveckling och framtida
verksamhet genom att 0ka den kreativa processen i lanet hos barn och unga. Detta gors
bland annat genom projektet Vaxthuset och via ungdomsensemblerna Arctic Youth Jazz
Orchestra, Norrbottens Ungdomssymfoniker och flickkoren Arctic Light.

Music on Top
Projektet ska vidareutveckla det musikaliska och kulturella samarbetet pa Nordkalotten

for att profilera och starka regionens identitet. Malet ar att utveckla kulturen med en
regional profilering dar den samlade musikkompetensen pa Nordkalotten tillvaratas och
vidareutvecklas.

Krigsoperan
Syftet med projektet ar att genom en stor teaterforestalining, dar manniskor

arbetar tillsamman i en kreativ process, skapa samverkan och utveckling inom de
kreativa naringarna i gransomradet Tornea-Haparanda.

Kulturen gor att de bofasta trivs, besokaren far upplevelser och staden blir attraktiv och
lockande for nya etableringar.
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Maltid - kompletteras

Ett 16jligt projekt
Projektet har tagit fram nya produkter av sikldja, exempelvis rokt och inlagd.

The taste of Swedish Lapland
Ett projekt som lyft fram de ravaror som finns i Norrbotten for att bl a férhoja
besokarnas vistelse i omradet.

Scenkonst

Teater

Norrbottensteatern har fran 2011 inlett ett samarbete med LKAB som ger Malmfaltens
skolbarn gratis skolteater i ett unikt samarbete mellan kultur och néringsliv.
Partnerskapsverksamhet (sponsring) ar utvecklad mellan Norrbottensteatern och en rad
foretag framst i Lulea.

Dans

Danspoolen &r ett langtgaende samarbete mellan Dans i Nord och regionens
naringslivsaktdrer. Genom poolen kan foretag képa danskonstupplevelser och
danstjanster. Danspoolen &r ett led i arbetet med att 6ka regionens attraktionskraft pa
personer och foretag som vill etablera sig i en kreativ och kulturaktiv miljo.

Artic Dance Circle

Syftet med projektet ar att starka kontakterna mellan Nordkalottens dans- och
scenkonstintresserade unga och professionella dans- och scenkonstaktorer. Malet ar att
skapa fler interregionala samarbetsformer for produktion och distribution av dans och
scenkonst och fler mojligheter for scenkonstnérer att arbeta i hela Nordkalottregionen.

Turism och besoksnaring

Swedish Lapland (http://www.swedishlapland.com/sv-SE/flash/start.aspx )

Swedish Lapland &r en ekonomisk forening med malséttningen att marknadsfora och
utveckla lanets besdksnaring for att darigenom o6ka tillstromningen av svenska och
utlandska besokare till lanet, d v s de &r var lansturismorganisation.

I lanet finns ocksa 9 destinationer som jobbar med turismutveckling.

Det finns ocksa ett antal tematiska projekt inom turism som exempelvis mat, jakt- och
fisketurism och design (av anlaggningar och deras funktion).

Spaceport Sweden AB (http://www.spaceportsweden.com/)

En ny industri - kommersiell bemannad rymdfart &r under utveckling globalt. For att ta
tillvara pa den verkliga potentialen som denna framtidsindustri skapar, kravs en
utveckling av olika upplevelser och tjanster och processer genom samverkan mellan
besoks-, kreativa och kulturella naringar med rymden som plattform.

Spaceport Sweden dr motorn i att utveckla en ny industri i Sverige och startar under
2011 upp en nationell pilotsatsning; "Creative Space' som ar en unik internationell
satsning dar rymdturism som en ny varldsindustri korsbefruktas med kulturella och
kreativa néringar for utveckling av nya produkter, tjnster och upplevelser med rymden
som plattform.


http://www.swedishlapland.com/sv-SE/flash/start.aspx
http://www.spaceportsweden.com/
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Sveriges tradition av innovationer i varldsklass, far genom detta pilotprojekt en
mojlighet att utveckla nya tjanster, produkter och upplevelser kopplat till film, spel,
mode, mat, arkitektur, design, reklam, konst etc.

Projektet ska genomfora verksamheter som borjar etableringen av Creative Space — ett
Center of Excellence for naringslivet som med internationell rackvidd far funktionerna
Motor, Motesplats och Maklare och skapar en innovations och kunskapshub i Kiruna,
Norrbotten och Sverige.

Attraktiv region (http://norrbotten.se/)

Projektet Attraktiv Region ar en femarig satsning pa marknadsforing av Norrbotten.
Satsningen syftar till att starka regionens attraktionskraft: Norrbotten ska uppfattas som
en dynamisk och framtidsinriktad region av unga manniskor, foretagare, besdkare - och
av norrbottningarna sjalva.

Malen for projekt Attraktiv Region ar:

* Norrbotten ar kdnt som en dynamisk region
* Norrbotten praglas av en positiv sjalvbild

Upplevelsebaserat larande/Utbildningar
I lanet finns ett stort antal utbildningar inom de kulturella och kreativa néringarna, bl a:

Musikutbildningar

Upplevelseproducentutbildning

Media (Journalistik, TV, radio, ljudteknik, mediadesign, datorgrafik, scenografi)
Dansutbildning och danslararutbildning

Teaterhdgskola

Inkubatorer
I lanet finns ett antal inkubatorer som arbetar med féretag inom kulturella och kreativa
naringar. Nedan finns nagra exempel:

Go Business
Go Business ar belaget pa Acusticum i Pited och stottar entreprendrer inom kreativa och
innovativa branscher i musik, dans, media, och upplevelser.

Krenova (http://www.krenova.se )
Krenova utvecklar kreativa branscher och &ar en resurs for professionella kreatorer i
Norrbotten och Vasterbotten som vill starta eller som driver eget foretag.

Krenovas huvudsakliga aktiviteter ar uppdelade i tre delar: inkubator, seminarier och
entreprendrsprogrammet. | inkubatorn erbjuds kreatorer en kontorsplats, utrustning och
i vissa fall en personlig coach. Krenovas seminarier &r larorika métesplatser for
kreatorer och naringsliv. Har knyts kontakter som skapar forutséattningar for nya och
spannande samarbeten. Krenovas entreprendrsprogram ger den kunskap som behévs for
att starta och utveckla ett foretag.


http://norrbotten.se/
http://www.krenova.se/
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The Greenhouse

The Greenhouse vander sig till unga entreprendrer som vill utveckla sig sjélva och sitt
foretag. Projektet mojliggor kompetensutveckling 6ver generationsgranserna for unga
entreprendrer inom de kreativa naringarna.
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